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Forte du succès de la première édition en 2004,  
Maison de la France organise  

les 19 et 20 octobre 2006, à Bordeaux, 
le deuxième workshop touristique « Destination Vignobles ». 

 
 
Cette initiative est sûrement l’opération la plus importante jamais engagée avec les partenaires 
français du tourisme et des vins. Elle couronne un ambitieux programme promotionnel destiné à 
accroître la mise en marché de la « France des vignobles et des vins ». 
 
Autour du Comité Régional du Tourisme d’Aquitaine, tous les partenaires de la Gironde, de Bordeaux, 
de Pauillac et de Saint-Emilion, se sont mobilisés, pour l’accueil de cette manifestation. 
Vitrine du tourisme viti-vinicole français pour l’édition 2006, l’Aquitaine témoignera de la diversité 
de l’offre nationale auprès des professionnels étrangers du tourisme.  
 
Air France, SNCF, Rail Europe et le Comité Régional du Tourisme d’Aquitaine sont partenaires de 
l’événement. Cette synergie permet la rencontre, dans un cadre à la fois convivial et professionnel, 
de voyagistes étrangers et de prestataires français de toutes régions, spécialistes du 
tourisme viti-vinicole, dans le but de promouvoir l’offre française et d’approfondir leurs relations 
commerciales.  
 
 
 
La manifestation biennale se déroule en deux temps : 
 

·  LE SALON se tiendra le 19 octobre 2006 au « Hangar 14 », sur les quais de la Garonne, 
dans le quartier historique et viticole des Chartrons : 

 

> 100 professionnels étrangers spécialisés ou généralistes disposant d’un département 
consacré au tourisme viti-vinicole ou à l’art de vivre, rencontrent les exposants français 
répartis sur 60 stands. 

 
·  LA RENCONTRE-DEBAT aura lieu le 20 octobre 2006 au Centre de Congrès de la Cité 

Mondiale : 
 

> Les tour-opérateurs et les représentants de l’offre des vignobles confrontent leurs 
expériences pour améliorer la mise en marché et la satisfaction des clients, autour du thème 
« Tourisme viti-vinicole : évolutions et tendances de la demande ». 

 
 
 

 
 
 

 

DESTINATION VIGNOBLES :  
Promouvoir la « France des Vins » auprès des professionnels 
étrangers du tourisme  
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100 tour-opérateurs étrangers 
rencontrent 

60 acteurs du tourisme viti-vinicole français 
 
 

La manifestation réunit une centaine de tour-opérateurs étrangers et les professionnels français sur 
soixante stands. Durant toute une journée, ils pourront développer leurs contacts et établir les bases 
de leurs partenariats dans le cadre de rendez-vous préprogrammés par l’intermédiaire du site 
Internet du salon : www.destinationvignobles.org 
 

100 VOYAGISTES INTERNATIONAUX 
 
Près de 30 nationalités sont représentées à Destination Vignobles 2006, ce qui constitue un éventail 
très large du tourisme émetteur mondial. Les principales délégations sont :  
 

Pour les marchés proches : 
- Allemagne  
- Grande Bretagne   
- Autriche  
- Pays-Bas   

  

Pour les longs courriers : 
- Etats-Unis  
- Russie  
- Chine  
- Japon 

 
 

                                  
 
 

60 EXPOSANTS représentatifs des 17 vignobles français 
 
Les exposants représentent des destinations, des domaines, des écoles et maisons du vin, des 
hôtels, des réceptifs et l’ensemble des vignobles français :  
 

Champagne,  
Alsace, 
Jura, 
Bourgogne,  
Beaujolais,  
Savoie,  
Vallée du Rhône,  
Provence,  
Corse,  

Roussillon,  
Languedoc, 
Sud Ouest,  
Armagnac  
Bordeaux,  
Bergerac,  
Cognac et Pineau des Charentes,  
Val de Loire. 
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Ils proposent une offre variée de séjours : 

·  Tourisme itinérant : circuits, routes des vins, visite de caves et d�exploitations viticoles 
·  Cours séjours en ville avec escapade dans le vignoble 
·  Foires et festivals 
·  Séjours dans le vignoble  
·  Stages et dégustations œnologiques 
·  Vacances actives, randonnées… 
·  Patrimoine culturel - Musée du vin 

 
Les exposants sont adhérents de Maison de la France, pour la plupart membres du Groupe de 
Travail de Maison de la France sur le Tourisme Viti-Vinicole. 
 
On retrouve 3 grandes familles : 

·  Les institutions, portes d’entrée sur le vignoble 
·  Les caves et maisons du vin 
·  Les hébergements et organismes réceptifs  

On observe une participation accrue des partenaires privés pour 2006 (30 contre 21 en 2004) 
 

L’Aquitaine accueille la manifestation 2006 
 
Le Comité Régional du Tourisme d’Aquitaine, avec le soutien du Conseil Régional des Vins 
d’Aquitaine, et tous ses partenaires accueillent la deuxième édition de « Destination Vignobles » :  

- Le Conseil Interprofessionnel du Vin de Bordeaux 
- Le Comité Départemental du Tourisme de Gironde 
- L’Office de Tourisme de Bordeaux 
- La Maison du Tourisme et du Vin de Pauillac 
- L’Office de Tourisme de la Juridiction de Saint-Emilion 

 

Le « Bordelais » tout entier s’est en effet mobilisé pour cette opération, qui mettra en valeur la ville de 
Bordeaux, l’authenticité du hameau vigneron de Bages à Pauillac et les célèbres crus de Saint-
Emilion. 
 
Des éductours en Aquitaine : les voyages de formation 
 

Les Comités Départementaux du Tourisme d’Aquitaine (et plus précisément le Comité Départemental 
du Tourisme de Gironde) ont préparé avec tous leurs partenaires des itinéraires de découverte en 
aval du salon. 
16 éductours sont proposés en complément des deux jours de workshop et permettent aux cent 
voyagistes étrangers de découvrir la beauté et la diversité de l’offre touristique de l’Aquitaine. 
(Cf exemples d’éductour en annexe) 
 
Des animations autour du workshop 
 

Le dynamisme et l’implication des partenaires de la région Aquitaine s’illustrent également par des 
animations représentatives de la région proposées aux participants durant toute la manifestation :  
 

·  Une soirée d’accueil dans le Médoc à Pauillac 
Organisée avec la Maison du Tourisme et du Vin de Pauillac, la soirée d’accueil du salon se 
déroulera le 18 octobre au Hameau de Bages.  
Grâce à l’initiative de Jean-Michel Cazes, propriétaire du célèbre château Lynch Bages, ce village a 
été totalement réhabilité afin de créer un lieu entièrement dédié aux saveurs. Autour de la place 
centrale, se trouve une boulangerie, « Au Baba d’Andréa », un magasin de produits régionaux autour 
du vin et une brasserie, le « Café Lavinal », autant d’occasions d’initier ses papilles aux délices 
aquitains. 
 

·  Une soirée de gala à Saint-Emilion 
La soirée de gala se déroulera le 19 octobre à Saint-Emilion avec le concours de l’Office de Tourisme. 
Une mise en scène originale mettra en valeur les sites les plus emblématiques de la cité médiévale 
classée au patrimoine mondial par l’Unesco, depuis les Grandes Murailles jusqu’à la Tour du Roy. 
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Dans le monde entier, la France est célèbre pour ses vins ; ils sont une composante essentielle de 
l’attractivité du pays au regard de leur diversité, leur qualité, leur saveur… Ils se dégustent en toutes 
circonstances et symbolisent l’art de vivre à la française. 
 

Une demande croissante 
 

Le vin et la gastronomie constituent une motivation forte pour visiter une destination. En France,  
1 visiteur sur 3 cite spontanément le vin et la gastronomie parmi les motivations de choix d’un séjour.  
 
Les Français et les étrangers se recrutent de la même façon parmi les amateurs de vins : si les 
Parisiens viennent en tête de la fréquentation des vignobles, avec 43% du total, les Allemands 
sont seconds avec 39% des visites. 
 
La fréquentation totale des caves est estimée à 7,5 millions de personnes, dont 2,5 millions 
d’étrangers.  

- Belges   27% 
- Britanniques   21%, 
- Allemands   15%, 
- Néerlandais   11% 
- Américains     4%. 

 
Les études font émerger trois profils de clientèles : 
- le passionné, pour qui le vignoble est le principal critère de choix de sa destination de vacances ; 
- l’amateur, qui n’hésitera pas à s’arrêter sur son trajet pour visiter une cave ou acheter chez le 

producteur ; 
- le découvreur d’atmosphère qui trouve dans la culture – au sens large – de la vigne et du vin tous 

les charmes liés à la gastronomie et la fête, le patrimoine et le savoir faire, la diversité des 
paysages. 

 
En moyenne, 88% des touristes se déclarent acheteurs : 50% dépensent au moins 78�  en vins au 
cours de leur séjour et 25% plus de 150 � .  
 

 
 
 
 

 

L’OFFRE DU TOURISME VITI-VINICOLE EN FRANCE 
(Source chiffres : Etude AFIT 2001) 
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Les activités proposées 

 
Les visites de caves sont les formes les plus caractéristiques du tourisme dans les vignobles. Outre 
la visite du domaine, elles proposent la dégustation et l’achat des vins.  
Plus de 5 000 caves, domaines et châteaux sont ouverts au public, selon un recensement réalisé 
dans 8 régions viticoles.  
 
Les itinéraires dans les vignobles : les professionnels du tourisme et du vin se sont rassemblés 
pour mieux accueillir les clients. Ils ont défini des chartes de qualité qui rassemblent tous les 
professionnels accueillant du public. La mise en réseau des caves et domaines permet leur 
découverte libre ou organisée. Les itinéraires dans les vignobles ont différentes formes qui 
s’adressent à tous types de publics. La plus classique et la plus ancienne est le parcours de routes 
des vins en voiture. Il en existe bien d’autres : sentiers de randonnée à parcourir à pied, à cheval ou 
en VTT ou encore des formules insolites, du train touristique au segway… 
 
Cette ouverture au tourisme s’est également fait sentir chez les syndicats des vins qui proposent des 
« Maisons du vin » pour mieux présenter la production locale. Les écoles et instituts du vin offrent 
des formules de découverte des vins, à travers des formations ludiques ou plus érudites, le plus 
souvent dans des lieux prestigieux, situés dans le vignoble ou à proximité. 
 
Enfin, musées, fêtes et festivals témoignent de la culture du vin qui en France est tout un art de 
vivre. Le vin est propice à la détente et à la convivialité. C’est aussi un univers, tant il est lié et a forgé 
l’histoire, le patrimoine et les paysages de France, qui offre mille et un plaisirs à découvrir. Il est de 
longue date l’ambassadeur de l’art de vivre en France. 
 
Toutes ces activités sont proposées, en circuit ou à la carte, dans des offres de séjours 
commercialisées par les professionnels du tourisme et du vin que Maison de la France réunit pour 
mieux les faire connaître. 
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Le Groupe de Travail sur le Tourisme Viti-Vinicole de Maison de la France a été créé en 2000 à 
l’initiative conjointe des Comités Régionaux de Tourisme de Bourgogne et d’Aquitaine, de Maison de 
la France et SOPEXA (agence de promotion des produits agro-alimentaires français), rapidement 
rejoints par VINIFLHOR (Office National Interprofessionnel des Fruits, des Légumes, des Vins et de 
l’Horticulture) pour former ensemble la base de cette entreprise collective. 
 
 
 

Les membres du Groupe de Travail  
 

Le Groupe de Travail regroupe les institutionnels et professionnels français du tourisme viti-vinicole, 
membres de Maison de la France, désireux de promouvoir leur offre ou leur destination à 
l’international. Il est composé de professionnels du tourisme et du vin, porteurs d’une offre de 
tourisme viti-vinicole et présente un échantillon représentatif de l’offre et des 17 vignobles de France. 
 
Autour des deux partenaires nationaux, SOPEXA et VINIFLHOR, le Groupe de Travail de Maison de 
la France est composé de 50 professionnels du tourisme et du vin illustrant la diversité des 
destinations couvertes par la « France des Vins » : 

- 11 Comités Régionaux de Tourisme, 
- 11 Comités interprofessionnels des vins,  
- 13 Comités départementaux du tourisme,  
- 12 offices de tourisme, 
-  3 organismes privés. 

 
En 2006, l’objectif du Groupe de Travail est d’élargir le nombre de ses membres afin d’améliorer la 
représentativité de l’offre, tant des destinations que des partenaires privés (réceptifs, hébergements, 
maisons du vin, notamment). 
 
 
 

La mission du groupe de travail 
 
 Le Groupe de Travail a deux missions principales : 
·  Mener des actions de communication conjointes tourisme et vin dans le double objectif d’accroître 

la fréquentation touristique et d’augmenter les ventes de vins français. 
·  Améliorer les performances des communications en capitalisant sur une action conjuguée 

tourisme et vin. 
  
D’une manière générale, une stratégie transversale est mise en place avec SOPEXA et VINIFLHOR 
afin de trouver des synergies intéressantes, tant en France pour structurer l’offre, que pour la 
promouvoir sur les principaux marchés étrangers. 
 
 
 
 
 
 

 

LE GROUPE DE TRAVAIL SUR LE TOURISME VITI-VINICOLE  
DE MAISON DE LA FRANCE 
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Le plan d’actions à l’international 

 
 
Les marchés prioritaires 
Le Groupe de Travail intervient principalement en Allemagne, en Grande Bretagne, aux Pays-Bas, en 
Belgique, au Danemark et aux Etats-Unis. 
 
Les supports de promotion (carte routière, site Internet) sont utilisés sur l’ensemble des marchés 
d’intervention de Maison de la France. Ils peuvent également être diffusés par SOPEXA dans le 
cadre des campagnes vins de France menées par VINIFLHOR sur 16 marchés (Royaume Uni, Etats- 
Unis, Pays Bas, Allemagne, Japon, Canada, Chine, Russie, Europe du nord, Hong Kong, Taïwan, 
Corée, Singapour, Thaïlande, Pays d’Europe Centrale et Orientale, Inde). 
 
Les cibles 
Ses actions de promotion et de communication visent principalement le grand public. La cible 
prioritaire est l’amateur de vin sur les lieux de consommation ou d’achat du vin.  
Des actions sont également menées auprès des professionnels de la presse. 
 
Les actions 
La promotion du tourisme viti-vinicole prend diverses formes : 

·  Des opérations de promotion touristique, telles que la réalisation de supports spécifiques 
mettant en valeur des idées séjours dans les vignobles et leur diffusion par les cavistes, des  
news-letters ou encore la participation à des salons sur le thème des loisirs et de l’art de vivre,  

·  Un volet d’actions intégré aux campagnes génériques « vins de France » organisées sur 
les marchés extérieurs par SOPEXA pour le compte de VINIFLHOR. Il a pour but de 
présenter les vins français au public étranger, tout en proposant une documentation sur le 
tourisme viti-vinicole en France. 

 
Enfin, la présence d’équipes Maison de la France et SOPEXA sur les marchés cibles permet de 
maintenir un discours continu sur le thème du tourisme viti-vinicole et de répondre à toute 
question relative au tourisme en France et aux vins de France. 
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Pour informer vos lecteurs :  
 
 

·  Simplifiez leur l’accès à l’information en leur communiquant notre 
adresse Internet www.franceguide.com. 
Une thématique est dédiée à l’Art de Vivre et aux Vins.  
Vous y trouverez :  
- Une cartographie interactive permettant de situer les vignobles et 

de mieux les connaître 
- Toutes les coordonnées des adhérents du Groupe de Travail sur 

le Tourisme Viti-vinicole de Maison de la France 
-  Une page consacrée à l’art du vin avec un lien vers le site 

www.vins-france.com.  
 

 
 

·  Proposez leur la carte routière « La France des Vins » disponible 
sur simple demande sur www.franceguide.com. 
Existant en 5 langues (français, anglais, allemand, néerlandais et 
danois), elle propose une définition du tourisme viti-vinicole et des 
grandes catégories de vin ainsi qu’un carnet d’adresses des 
professionnels du tourisme et du vin afin de mieux organiser son 
séjour en France. 

 
 

Des outils de promotion du vin réalisés par SOPEXA et VINIFLHOR 
sont également mis en place : 
 

·  Le site des Vins de France : www.vins-france.com est le site officiel 
des vins français. Une thématique est dédiée à chaque région viticole 
et permet de trouver des informations sur l’offre de l’ensemble des 
professionnels régionaux du tourisme et du vin. 
  

 

 

EN SAVOIR PLUS… 
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- Le Comité Régional de Tourisme d’Aquitaine 

- Air France  

- Rail Europe  

- SNCF 

 

 

LES PARTENAIRES DE DESTINATION VIGNOBLES 2006 
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 COMITE REGIONAL DE TOURISME D’AQUITAINE (CRTA) 
 
 

Les missions du Comité Régional de Tourisme d’Aquitaine 

Association loi 1901 lancée en 1988, le CRT Aquitaine exerce 3 missions principales. 
·  Il assure la promotion de l’Aquitaine en France et à l’étranger. 
·  Il participe, en liaison avec le Conseil Régional et ses partenaires, à la définition des orientations 

stratégiques pour le développement du tourisme dans la région. 
·  Il observe l’activité touristique et fournit à l’ensemble des acteurs du tourisme régional, des informations 

stratégiques et économiques. 
 
Les actions de Promotion et Communication  
Les cibles du Comité Régional de Tourisme d’Aquitaine sont à la fois 
·  le grand public qu’il doit informer et séduire, 
·  la presse à qui il doit apporter des informations pertinentes et convaincre d’écrire sur la région,  
·  les professionnels du tourisme dont il doit affiner les connaissances sur la région afin qu’ils puissent mieux 

et davantage la vendre. 
 
Pour y parvenir, plusieurs actions sont réalisées : 
·  Présence sur les salons grand public ou/et professionnels en France et à l’étranger, actions de marketing 

direct et campagne de communication en France et à l’étranger. 
·  Organisation de workshops, de tournées de présentation, de soirées de motivation, d’éductours à l’attention 

d’agences de voyages, tour-opérateurs etc…,  
·  Accueils, conférences de presse et de dossiers thématiques pour les journalistes, 

 
Séduire, informer, convaincre nécessite également des outils de communication. Il s’agit de valoriser l’offre des 
prestataires aquitains. Les moyens sont multiples : 
·  Edition et diffusion de brochures, générales et thématiques (vélo, golf, thalassothérapie, etc.), 
·  Rédaction et diffusion de bulletins d’information trimestriels, de dossiers de presse… 
·  Animation du site Internet www.tourisme-aquitaine.fr 
 

Observation touristique                                                                                                                                     
Pour adapter les produits et les actions à la demande et aux marchés, les études sont primordiales.                
Le Comité Régional de Tourisme d’Aquitaine en réalise donc de plusieurs ordres : 

·  études de clientèles, de marchés,… 
·  analyse mensuelle de la fréquentation touristique et publication des résultats, réalisation, avec l’INSEE, 

d’un bilan annuel de la saison touristique, 
·  appui aux initiatives locales en matière d’observation touristique. 
 
Appui stratégique et conseil 
En lien direct avec les évolutions des marchés, le CRTA accompagne les partenaires dans leur réflexion sur 
leurs stratégies de promotion, de communication et de développement de produits. 

Les moyens 

·  Budget : 3,5 millions d’euros (financés à 90% par le Conseil Régional d’Aquitaine). 
·  L’équipe : 25 salariés 
 
Les chiffres clés du tourisme en Aquitaine : 
·  L�Aquitaine, c�est 86 millions de nuitées touristiques par an, dont 51% en juillet et août. 
·  Le tourisme emploie environ 35 000 salariés en permanence et jusqu�à 60 000 l�été. Cela correspond à 5% 

de l�emploi salarié en Aquitaine. 
·  Entre mai et septembre, les touristes dépensent 2,9 milliards d�euros en Aquitaine. 
·  80% des touristes en Aquitaine sont français et 20% étrangers. Les premières nationalités sont : les 

Britanniques, les Néerlandais, les Allemands et les Espagnols. 
 

Comité Régional de Tourisme d’Aquitaine 
Cité Mondiale - 23, Parvis des Chartrons 

33074 Bordeaux Cedex 
tourisme@tourisme-aquitaine.fr 

www.tourisme-aquitaine.fr 
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• Le Groupe AIR FRANCE KLM : les chiffres clés 
 

- Leader européen pour le transport de passagers 
- 1er groupe aérien mondial en chiffre d’affaires 
- Un des premiers fournisseurs mondiaux de services de maintenance aéronautique et leader 

pour le transport de fret 
- Plus de 1 700 vols par jour 
- 247 destinations dans 104 pays 
- 561 appareils en exploitation 

 
 
Une vingtaine de sociétés 
 
Son activité principale est le transport aérien de passagers et de fret. 
A travers ses filiales, le groupe Air France élargit son champ d’activités avec notamment : 
 

- Restauration aérienne. 
- Transit de fret et de colis express. 
- Informatique commerciale. 
- Maintenance aéronautique. 

 
 
Les résultats consolidés de l’exercice 2005 - 2006* 
 
Chiffre d’affaires    21,448 milliards d’Euros 
Résultat net          913 millions d’Euros 
Passagers transportés          70 millions* 
Coefficient d’occupation passagers                80.6% 
 
* Exercice année IATA 2005 - 2006 soit du 01.04.05 au 31.03.06 
 
 
 
• Bienvenue chez airfrance.com 
 
La page d’accueil « airfrance.com » est désormais le point d’entrée commun à tous les sites  
Air France partout dans le monde. 
La Compagnie propose également plus de 70 sites Internet internationaux, dont 55 permettent les 
réservations et les ventes de billets en ligne. 
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SNCF, c’est une entreprise qui transporte près d’un milliard de voyageurs chaque année. 
Quotidiennement, elle met en marche 13 400 trains : rames à grande vitesse sous les marques TGV, 
Eurostar ou Thalys, trains Transilien qui irriguent l’Ile-de-France et ses 10 millions d’habitants, trains 
Corail Téoz, Corail Intercités et Trains express régionaux qui rayonnent sur l’ensemble de l’hexagone, 
ainsi que les convois de Fret SNCF qui transportent chaque jour 300 000 tonnes de marchandises. 
 
SNCF, c’est un trafic voyageurs en croissance quasi continue depuis une décennie, des parts de 
marché gagnées sur l’avion… 
 
SNCF, c’est une entreprise de 169 000 collaborateurs qui développent des compétences 
mondialement reconnues dans un panel de 200 métiers, et c’est aussi un des premiers recruteurs de 
France. 
 
SNCF, c’est aussi un groupe de plus de 650 entreprises, unies au sein de SNCF Participations, qui 
offre des prestations dans les aspects les plus variés touchant aux transports : services urbains, 
suburbains et interurbains, information intermodale, location de wagons de fret, transport combiné, 
ingénierie, exportation de savoir-faire, dessertes terminales fret, etc. 

 
 
 

 
 

 
 
 
 
Rail Europe 4A est une filiale de la SNCF et des Chemins de Fer Suisses (CFF) chargée, depuis 
1995, de la commercialisation de l’offre ferroviaire européenne sur les marchés d’Asie, Océanie, 
Afrique, Moyen-Orient et Amérique du Sud. 
 
Rail Europe 4A ne vend pas directement au consommateurs finaux mais coordonne l’activité d’agents 
accrédités (GSA pour General Sales Agents) et équipés de terminaux Euronet, le premier système 
de réservation pour les trains européens utilisé hors Europe. 
 
Rail Europe 4A travaille avec plus de 80 GSA, dans plus de 40 pays, et 3 bureaux de représentation, 
à Tokyo, Séoul et Mumbai. 
 
Afin de mieux s’adapter aux besoins des voyageurs, deux types de produits sont proposés à nos 
clients pour leurs déplacements en France :  
- Le France Rail Pass, qui leur permet de se déplacer de façon illimitée sur le réseau français 
pendant une période donnée et leur donne accès à de nombreuses réductions auprès de partenaires. 
- Le billet point à point, pour ceux qui ne souhaitent pas voyager de façon aussi intensive pendant 
leur séjour en France, qui leur permet de se rendre d’un centre ville à un autre. 
En achetant leur pass ou leur billet auprès d’un de nos GSA, les voyageurs ont la possibilité d’obtenir 
leur place au meilleur tarif dans le train désiré, avant leur départ pour l’Europe. 
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DESTINATION VIGNOBLES 2006 
RENCONTRE DEBAT 

Cité mondiale - Bordeaux 
 
 
 
 
 
 
Accueil par Louis Lucchini, Président du Comité Régional de Tourisme d’Aquitaine  
 
Animation par Pascal Visintainer, Directeur Marketing de Maison de la France 
 
Introduction : rappel des objectifs du Groupe de travail 
Michel Bernard, Président du groupe de travail sur le tourisme viti-vinicole de Maison de la France 
 
La « France des Vins » 
Destination Vignobles est l’occasion pour les professionnels français et étrangers de confronter leurs 
expériences sur l’évolution de l’offre et les attentes des clients. Comment mieux vendre la « France 
des vins » ? C’est l’objectif commun des participants à la demi-journée du 20 octobre. 
 
De la rencontre débat organisée en 2004, plusieurs conclusions se sont dégagées : 
 
Sur les attentes 
Les clients recherchent en priorité : 
·  la qualité du produit vin proposé, 
·  l’accueil favorisant les contacts avec les vignerons et l’authenticité du terroir, 
·  des produits combinés : vin et découverte patrimoniale, vacances actives… 
�
Les professionnels attendent en particulier des professionnels français : 
·  une formation sans faille à l’accueil touristique et au produit vin,  
·  un suivi des contacts rigoureux et une plus grande agressivité commerciale, 
·  des contacts directs avec les restaurateurs, les producteurs, les spécialistes de « l’oeno tourisme ». 
 
Sur les moyens de conquérir de nouvelles clientèles 
En ce qui concerne la conquête de nouvelles clientèles, on constate la très forte valeur ajoutée des 
prescripteurs : 
·  la communication auprès des clients, des cavistes et des distributeurs ne suffit pas 
·  la cible se caractérise par une attente très qualitative,  
·  les prescripteurs du monde de la gastronomie et du vin apportent une garantie qui instaure une 

relation de confiance forte. 
Maison de la France et SOPEXA ont présenté la stratégie consacrée à cette filière qui contribue 
globalement à un positionnement de l’image de la France sous le signe des plaisirs de vivre à la 
française.  
·  Créer un engouement auprès du grand public pour le tourisme viti-vinicole. 
·  Assurer les professionnels du tourisme étrangers de la mobilisation des professionnels français 

pour mettre en marché l’offre du tourisme viti-vinicole. 
 
A partir de ces conclusions, les thématiques suivantes seront abordées en 2006 : 
 
·  La qualité : l’atout concurrentiel de la destination « La France des Vins »  
·  La conquête de nouvelles clientèle : la promotion de la « France des Vins » sur les marchés 
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Exemples d’éductours viti-vinicoles en Aquitaine 

 
 
 
BORDEAUX : PORTE DU VIGNOBLE ET DES GRAVES 
Itinéraire de 3 jours : Bordeaux / Vignobles des Graves  
 

Jour 1 

Les participants partiront à la découverte de Bordeaux à pied : Visite guidée du 
quartier des Chartrons, des Quais et du Musée d’Art Contemporain. 

Iinitiation aux vins de Bordeaux à l’Ecole du Vin de Bordeaux suivie d’une soirée dans un restaurant typique de 
la ville. 

Jour 2 

Flânerie gourmande dans Bordeaux : du centre ville au quartier Saint-Michel en passant par le Vieux Bordeaux, 
cœur historique, visite des marchés et étapes gourmandes de la capitale du Sud-Ouest. 
Visite des Chais d’un négociant ouvert à la visite. 
Pause déjeuner dans une brasserie ou un bar à vins avec dégustation de vins de Bordeaux. 

Départ pour le vignoble des Graves. 

Visite et dégustation dans un château viticole, Grand Cru Classé de Pessac Léognan. 

Installation aux Sources de Caudalie et temps libre pour profiter du Spa de Vinothérapie. 
Premier centre de ce type au monde, il allie les vertus d’une eau de source naturellement 
chaude à des extraits de vigne et de raisin. 

Dîner au restaurant « le Lavoir » de l’hôtel 

Jour 3 

Visite et dégustation dans un Château, Grand Cru Classé de Pessac Léognan 

Déjeuner au Château Luchey Halde à Mérignac et départ des participants. 

 
 

LE VIGNOBLE AUTREMENT 
Itinéraire de 3 jours : Médoc / Bassin d’Arcachon / Saint-André de Cubzac 
 

Jour 1 : "  Une journée 1855"  

Départ vers le Médoc pour la visite suivie d’une dégustation d�un Premier Grand Cru Classé en 1855. 

Dîner de Gala au Château Brane-Cantenac, 2nd Grand Cru Classé de Margaux. 

Jour 2 : "Le Bassin au Grand Air – Les Grands Crus vus du Ciel"  
Découverte de cette vaste échancrure triangulaire ourlée de villes et de villages 
pittoresques, ponctuée d’un incessant mouvement de va et vient qui fait, du Bassin 
d’Arcachon, ce site incomparable que l’on découvre toujours pour la première fois. 
Déjeuner sur le Bassin. 

Départ en avion pour une visite aérienne du Bassin (Dune du Pilat, parcs à huîtres, 
cabanes tchanquées,…) puis des prestigieuses appellations du vignoble médocain. 
Atterrissage en Médoc. 

Dîner œnologique au Château Fourcas-Hosten, Cru Bourgeois de Listrac. 

Retour et nuit à Bordeaux. 

Jour 3 : «  Le vin, un monument d'Histoire » 

Départ vers Saint-André de Cubzac pour une visite du Château du Bouilh, Monument Historique Classé, œuvre 
royale de Victor Louis. Dégustation dans les salons XVIII ème du Château. 

Transfert vers Château Luchey-Halde, grand vin de Graves Pessac-Léognan à Mérignac pour un déjeuner 
autour d’une animation œnologique et départ des participants. 

 

 
 

© CRTA -  JJ Brochard 

 © CRTA -  JJ Brochard 
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FLANER AU PAYS DES VINS DU BERGERAC 
Itinéraire de 3 jours : Bergerac et ses vignobles  

Jour 1 
Les participants partiront à la découverte de la vieille ville de Bergerac à pied jusqu’au 
Cloître des Récollets au cœur de la Maison des Vins.   

Promenade en gabarre sur la Dordogne, la rivière Espérance, une manière originale de 
découvrir la ville de Bergerac. 

Dîner et hébergement au Château Les Merles. 

Jour 2 
Visites de Châteaux, agrémentées de dégustations, d’une balade en quad, d’une courte 
animation de cuisine régionale et possibilité d’une découverte libre du marché de Bergerac. 
Au programme : visite du Château de Monbazillac et de son musée de la vigne et du vin, du 

Château de Sanx (XVème siècle) et de sa collection privée de vieilles automobiles, du Château de Lanquais, 
un palais « Renaissance » accolé à un château fort et du Château de Tiregand (appellation Pécharmant). 

Déjeuner à La Grappe d’Or et dîner dans une ferme auberge. 

Hébergement au Château Les Merles. 
Jour 3 
Découverte du marché d’Issigeac, charmant petit village médiéval. 

Concours de « put » au Château des Vigiers (Golf, hôtel**** et propriété viticole). 

Déjeuner à la Brasserie du Château des Vigiers. 

 

 
 
 
 
PATRIMOINE ET BIEN ETRE DANS LE VIGNOBLE LANDAIS 
Itinéraire de 3 jours : patrimoine et bien-être dans le vignoble landais. 

Jour 1 
Au départ de Bordeaux, sur la route de l’Armagnac, visite de l’Ecomusée de Marquèze, au cœur du Parc 
Naturel Régional des Landes de Gascogne, site incontournable des Landes. 

Dîner dans une ferme auberge sur le chemin des pèlerins de St Jacques de Compostelle. 

Hébergement en chambres d’hôte de charme. 

Jour 2 
Le lendemain, visite des Chais d’Armagnac de la famille Darroze à Roquefort, célèbre pour 
ses talents. 

Visite de Labastide-d’Armagnac, magnifique bastide médiévale.  

Visite du Domaine départemental d’Ognoas, fleuron de l�Armagnac, qui possède le plus 
ancien alambic de Gascogne. 

Hébergement en chambres d’hôtes de charme. 

Jour 3 
Sur les traces de l’impératrice Eugénie, qui fut la marraine de cette charmante station thermale, les magiciens 
d’Eugénie-les-Bains, Michel et Christine Guérard, vous accueillent en leur domaine, la Ferme Thermale, 
nouveau complexe de remise en forme, où tout n’est que luxe, calme et volupté. 

Visite des Caves des Vignerons landais à Geaune : découverte du vin de Tursan, vignoble qui s�étire dans les 
courbes de l�Adour et sur les premiers plissements des Pyrénées océanes.  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

© MDLF Phovoir 
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LES VIGNOBLES DE GASCOGNE : ATYPIQUES ET SURPRENANTS 
Itinéraire de 3 jours gourmands dans les vignobles du Lot-et-Garonne  

Jour 1 
Départ vers le Lot-et-Garonne pour une découverte du Domaine de Pichon où les participants seront accueillis 
par le maître des lieux. 
Dîner et cours de dégustation : les vins du Lot et Garonne (Buzet, Marmandais, Bruilhois) et beaucoup de 
surprises … 
Hébergement sur place en chambres d’hôtes. 

Jour 2 
Le lendemain est dédié aux plaisirs de la table dégustations de vins, cèpes, salmis de palombe… 
Promenade à travers le vignoble de Buzet à bord de voitures anciennes et rencontre avec des vignerons. 

Déjeuner dans une palombière, l’un des hauts lieux de la tradition gasconne. La 
deuxième quinzaine d’octobre correspond à la plus haute période du passage du 
pigeon ramier. Discussion avec les chasseurs. 

Découverte de l’armagnac au domaine de Cazeaux produisant également des vins 
des coteaux de Gascogne et du Floc et dîner devant l’alambic. Dégustation de foie 
gras. 
Jour 3 

Découverte de l’A.O.C. Duras avec les vignerons de l’appellation. 
Evocation de la culture de la prune, qui, une fois séchée, celle devient le fameux pruneau d’Agen. 
Déjeuner à l’Hostellerie des Ducs à Duras, Logis de France 3 cheminées. 

 
 
 
 
JURANCON – VIC BILH – MADIRAN, A DECOUVRIR SANS MODERATION 
Itinéraire de 3 jours : Pau et les vignobles des Pyrénées-Atlantiques 

Jour 1 
Après l’accueil et l’installation des participants à « l’Hostellerie de l’Horizon » à Gan, dîner et dégustation  avec 
les vignerons de la Route des vins de Jurançon. 

Jour 2 
Le lendemain, les participants partiront à la découverte du centre ville de 
Pau, capitale des rois de Navarre et cité jardin, qui offre un panorama 
exceptionnel sur les Pyrénées. 
Visite du musée national du château suivie de celle du marché. 
Le reste de la journée sera consacré à la découverte des vignobles de 
Jurançon. 
Déjeuner à « l’auberge des Roses » à Monein. 

Dîner dans un chai. 

Jour 3 
Depuis le village Vigneron d’Aydie, un circuit panoramique en 4 x 4 à travers vignes et coteaux permettra de 
découvrir le vignoble en pleine  période des vendanges. 
Dégustation de Pacherenc du Vic Bilh et départ pour le village de Madiran et la visite de la Maison des vins. 
Déjeuner et dégustation au restaurant « le Prieuré » (ancien monastère bénédictin du XIème siècle). 
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SPÉCIALISTE DU MARKETING ET DE LA COMMUNICATION 
ALIMENTAIRE, Sopexa intervient en matière de promotion des 
produits agricoles et alimentaires français.  
En France et sur l’ensemble des marchés d’exportation, les 
équipes de Sopexa s’appuient sur trois atouts majeurs pour 
apporter des solutions adaptées au développement des produits 
et des marques: 
 
Une expertise globale pour une offre de services complète : 

– Promotion, Marketing, Communication, Conseil et 
Formation ; 

– Une connaissance opérationnelle du secteur 
agroalimentaire français : 

– 45 ans de savoir-faire ; 
– Une expérience des marchés internationaux ancrée sur 

le terrain, 
– Avec des collaborateurs biculturels répartis sur 4 

continents. 
 
Chiffres clés 2005 :  

�  41 implantations internationales couvrant 90 % des 
marchés d’exportation des produits français 

�  85,5 millions d’euros de chiffre d’affaires dont 84 % sur 
les marchés internationaux et 16% en France 

�  Plus de 2200 actions de promotion dans le monde 
�  La filière vin représente 48% du CA SOPEXA 
 

 
 
 
 
 

Sopexa - 11 bis rue Torricelli - 75017 Paris -  tel : 01 55 37 50 00 - www.sopexa.com  
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VINIFLHOR : Un Grand Pôle regroupant les productions végétales spécialisées 
La création de VINIFLHOR, (OFFICE NATIONAL INTERPROFESSIONNEL DES FRUITS, DES 
LEGUMES DES VINS ET DE L’HORTICULTURE), en date du 30 décembre 2005, par le décret 
2005-1780, se traduit par le regroupement en un seul pôle des équipes qui traitent des secteurs du 
vin, (ONIVINS), des fruits, des légumes et de l’horticulture (ONIFLHOR), elle s’inscrit dans le cadre 
de la réforme des Offices agricoles. Organisme public, VINIFLHOR intervient dans ces quatre 
secteurs.  
Il participe à l’élaboration de la réglementation, met en œuvre les soutiens nationaux et 
communautaires et analyse l’évolution des marchés pour les filières agricoles qui le concerne. 
 
Un large domaine de compétences :  
Les domaines de compétences de l’office s’étendent : 
- aux fruits et légumes et aux productions spécialisées (miel, houblon,fécule…) ; 
- à l’horticulture ; 
- et, dans le domaine des vins : 
- aux vins et aux produits issus de la vigne ; 
- aux vinaigres ; 
- aux produits frais et transformés issus du verger cidricole ainsi qu’à ce verger lui-même ; 
- aux alcools viticoles. 
L’office a en outre pour mission d’organiser le contrôle de la production et de la distribution des bois 
et plants de vigne. 
 
Investissements et promotion 
VINIFLHOR soutient des actions de promotion et de communication générale en faveur des 
produits et accompagne la réalisation d’investissements dans les entreprises. 
 
Campagnes VINS DE FRANCE »  
Dans ce cadre et au titre de l’année 2006, VINIFLHOR a affecté au financement 
d’actions « d’entraînement général vins de France » un budget de 4,9 millions 
d’euros. 
Ces actions, réalisées à 34% en Europe, 33% en Amérique, 24% en Asie et 9% dans le reste du 
Monde, sont constituées par des opérations de relations publiques et de formation auprès des 
prescripteurs d’une part et par des opérations auprès des consommateurs dans le cadre de salons, 
foires ou d’événements grand public, d’autre part. 
Ces actions sont mises en œuvre principalement par la SOPEXA pour le compte de VINIFLHOR. 
 
Des synergies sont mises en place avec les outils de promotion du vin par SOPEXA et VINIFLHOR  
Le site des Vins de France : www.vins-france.com, est le site officiel des vins français. Une 
thématique est dédiée aux régions viticoles avec des liens Franceguide.com  (site de la Maison de la 
France) 
Le Kit de formation Vins de France, support destiné à l’organisation de séminaires auprès des 
professionnels et des consommateurs, comporte un volet Tourisme. 
 
Actions tourisme : quelques exemples dans le Monde…. 

- Distribution de cartes des vignobles « La France des Vins » 
- Partenariat avec des écoles de sommellerie 
- Insertions magazines 
- Volet touristique : Séminaires de formations des professionnels et consommateurs. 
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L’ORGANISME DE PROMOTION DE LA DESTINATION FRANCE 

Une mission 

Créée en 1987 et placée sous l’autorité du ministre en charge du Tourisme, Maison de la France a pour 

mission la promotion de notre destination touristique principalement à l’étranger. 

 

Une structure originale 

Structurée en Groupement d’Intérêt Economique (G.I.E), Maison de la France réunit, dans une démarche 

partenariale, l’Etat, les collectivités territoriales, les professionnels du tourisme et ceux des grands secteurs 

de l’économie française. 

 

Un fonctionnement partenarial 

Le GIE compte ainsi aujourd’hui plus de 1 300 adhérents, représentatifs de l’ensemble de l’offre touristique 

française, impliqués dans tous les niveaux de décisions. 

 

2000 opérations menées chaque année 

Les actions de promotion découlent des orientations fixées par la stratégie marketing. Les opérations sont 

déclinées et mises en œuvre par les équipes de Maison de la France sur le territoire national et sur les 

différents marchés internationaux. 

 

Une implantation à travers le monde 

Maison de la France est présente sur 5 continents, implantée dans 29 pays à travers 34 bureaux. Les 

bureaux de Maison de la France regroupent 200 personnes et sont chargés de mettre en œuvre la promotion 

de la destination France sur les marchés, regroupés en grandes zones géographiques d’intervention. 

 

Une démarche thématique et produits 

Le GIE valorise les grands secteurs de l’activité touristique, regroupés au sein de clubs produits ou de 

groupes de travail. La moitié des adhérents de Maison de la France sont membres de ces structures qui 

permettent une promotion ciblée. Sont privilégiés les produits à forte valeur ajoutée ou les segments porteurs 

en termes de recettes, d’image ou d’avenir. 

 

Franceguide.com, portail officiel de la Destination France 

Depuis 1998, Maison de la France a mis en place un site Internet, devenu le portail officiel de la promotion du 

tourisme français. Il est aujourd’hui traduit en 15 langues dont quatre langues asiatiques : français, anglais, 

allemand, espagnol, italien, néerlandais, brésilien, hébreu, suédois, danois, russe, chinois traditionnel, chinois 

simplifié, coréen, japonais. 1 million de visites par mois (2005). 


