PROPOSITIONS D'ACTIONS - 2009
Maison de la France Chine




SOMMAIRE

1 1 Présentation & Stratégie page 2

2 1 Actions par cible :

T Grand Public page 4

T Professionnels page 1 3

T Presse page 2 7
3 1T Fiche Contact page 3 0
4 7 Bulletin de pré -inscription page 3 2
Légende :

=action Int ernet

NOUVEALUTE | |=nouvelles actions




PRESENTATION & STRATEGIE
1 i CONJONCTURE ECONOMIQUE ET TOURISTIQUE EN CHINE

La forte croissance ®conomique observ®e <ces derni res
méme renforcée en 2007, atteignant 11,5%. Les pronostics des observateurs demeurent
optimistes pour 2008, anticipant une stabilisation de la croissance autour de 10% environ.

Parall | ement, 2007 et 2008 ont VU une augmentation s
niveau d e s |l oyers et de I 6alimentation, en r®acti on entr
consommati on des Chinois et donc ° | 6augmentation de | a

présent moins recherchés.

Avec | 6augmentation du r ev e n tourigtius gontinue la Ise dévelbpper amar ¢ h ®
méme rythme que la croissance économique. Les écarts se creusent au sein de la population,
amenant | e Parti Communi ste ° reformuler sa posbciétei que o

harmonieuse ».Le développe ment dobéune cl asse moyenne mais surtout di
retour celui du marché du tourisme de luxe et de haut de gamme.

Léautre segment en forte expansion est cel ui du touris
I 6i nternati on altiemises chmoisesdaver natamment la multiplication des séjours
incentives ~ |1 06®tranger. Les agences et d®partements sp
| _

a concurrence so6intensifie sur ce segment tr s recherct

L6obt e mdries OSA du statut de destination ADS constitue une forte stimulation pour le
marché et rendra nécessaire un investissement accru pour faire face a cette nouvelle
concurrence.

Dans ce contexte de durcissement de | a c oant@wséduire lac e , | 6
clientéle chinoise, notamment sur la saison été. La France demeure la destination incontournable

en Europe occidentale, aussi bien pour les séjours multi -destinations que pour les nouveaux

segments Luxe et Affaires, deux thématiques sur le squelles la France est fortement positionnée

en Chine.

2 1T ORIENTATIONS STRATEGIQUES

Les orientations strat®giques pour 2009 sodéinscrivent da
route dés 2007 en réponse au développement des clientéles luxe et affair es.

La démarche de promotion touristique vers la clientele de haut de gamme sera maintenue avec

des actions capables de toucher directement ces voyageurs aux budgets trés importants.
Léoptimisation de |l a diffusion de | a dDboatheiedbesdinectt
les demandeurs de visas Affaires en Chine continentale ainsi que les clienteles de haut de gamme

de Hong Kong et Taiwan.

La promotion de la thématique golf liée a cette démarche luxe, sera poursuivie, avec un
développement du Fren  ch Golf Open pour toucher en plus le marché émergent de Chengdu.

Le plan déaction tourisme dobéaffaires sera recondui't et
une démarche visant a toucher les agents spécialisés mais également les entreprises chinoises
susceptibles déborgani ser des incentives.

Afin de permettre aux partenaires une optimisation de leurs budgets (visibilité maximale sur les
di ff® rents march®s de | 6espace chinois), nous proposons



de promotion conjointe s “ |l a Chine continentale, ° Hong Kong, ~ T
Sud Est.

Les relations avec la Presse seront renforcées et modernisées avec le dével oppement de | 6Esp
Presse de F ranceguide.

Enfin, un nouveau dispositif consacré a des itinérair es régionaux de différents niveaux de

complexité sera mis en ligne sur to utes les versions chinoises de F r ancegui de afin doéal
agents de voyage a programmer des produites mono -destination France et de découverte des

régions.

3 17 MARCHES DE TAIWAN E T DE HONG KONG

Avec les bonnes performances des économies locales, Hong Kong et Taiwan connaissent
®gal ement une croissance de | eurs march®s touristiques

Les clientéles évoluent aussi qualitativement. Taiwan connait ainsi un fort développemen t de la
clientéle Jeunes qui voyage de plus en plus tot et de plus en plus souvent vers des destinations
long courrier.

Méme si la clientele Groupes demeure importante sur ce marché, Hong Kong assiste a une forte
progression de la clientele FIT.

Les acti ons classiques de promotion vers les professionnels et le grand public seront maintenues

mai s compl ® ®es dobébune part par une extensi on tourisMh®@ng Kon
de haut de gamme organi s®es en Chine, et sddéiana intermet part p-
sur les deux marchés insulaires, notamment sur le théme du shopping.

Gréce au travail en commun réalisé dans le cadre de la zone Asie, les démarches entreprises sur

les trois marchés de la Grande Chine seront complétées par le développe ment déaction
conjointes avec Si ngapoubst: ks parterinifes iawwont chinsi |& passibilité
déacqu®rir une vVvisibilit® sur plusieurs march®s de | an

flexibles et avantageuses.

e
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GRAND PUBLIC
EVENEMENTIEL

Intitulé  :  French Golf Open
Descriptif
Tournoi de golf organisé dans 4 villes chinoises avec une finale en France ; les gagnants sélectionnés se

rendent en France accompagn®s de ageri dervoyage pagenars quiccommercialissue d o6 un
ensuite un produit basé sur leur itinéraire

Objectif(s)
Tournoi de golf organisé dans 4 villes chinoises avec une finale en France ; les gagnants
sélectionnés se rendent en France accompagnés de journalist es ainsi gue dbébun agent

partenaire qui commercialise ensuite un produit basé sur leur itinéraire

Dates (début et fin)
4 tournois 7 P®kin, Shanghai , Canton et Chengdu durant |

Lieu
4 Golfs clubs tr és sélectifs en Chine et finale en France dans une ville partenaire ayant une offre
golf de tres haut de gamme

Théme/produit . Golf et tourisme de luxe

Nombre de partenaires mini/maxi 1/4

Type de partenaires souhaités

Destinations, golfs et h6 t el i er s pouvant accueillir la finale et I
gagnant s, tous partenaires ayant une offre haut de gamme
du tournoi

Co(t de participation estimé: Sur devis selon le type de visibilité souha ité

Date | imite déiHns2008ii pdébut@0D9

Contact : Jean-Michel HARZIC



GRAND PUBLIC
EVENEMENTIEL

Intitulé  :  Hong Kong French Week

Descriptif  :Ensembl e do®v®nements grand public consacr®s ~ |l a Fran
Objectif(s)

Profiter de la présentation de la France sous tous ses aspects (gastronomie, cul ture, art, etc.) au

publichong kongai s pour | e sensibiliser 7 |1 6o0offre touristique
Dates (début et fin) :N.D .

Lieu : Hong Kong (sites divers)

Théme/produit : Destina tion France en général

Nombre de partenaires mini/maxi 2215

Type de partenaires souhaités . Tous partenaires

Co(t de participation approximatif
A confirmer selon degr ® dautparténaireme doéi mpl i cati on

Date | imite doimmeendirmiept i on

Contact : Yolanda CHAN



GRAND PUBLIC
CAMPAGNE DE COMMUNICATION

Multimédia
Intitulé  : Campagne destination Prestige 2009
Descriptif

Campagne consacrée au tourisme de haut de gamme, comprenant deux volets

Publication et di f fusi on d 6 u rdédiéeb diffustéd dirradement a une cllentele ciblée,

notamment les demandeurs de visas Affaires

Campagne Internet bas®e sur l e dispositif Luxe de
mailings directs via des sites partenaires dan s les domaines de la finance, des affaires et de la
mode .

Objectif(s)

Atteindre directement la clientele de haut de gamme et positionner la France comme la
destination incontournable pour le tourisme de luxe

Media/support: Brochure, Franceguide , pl usieurs sites chinois

Théme: Tourisme de prestige

Date de lancement : Mars 2009

Durée de la campagne : lan

Partenaires souhaités :
Destinations, hoteliers, réceptifs, activités, loueurs de limousines, sites touristiques
patrimoniaux, etc. ayant un positionnement haut de gamme

Caractéristiques techniques :

Brochure de haute qualité, tirage de 30 000 exemplaires diffusés directement vers les
demandeurs de visas Affaires, sur les opérations MDLF en Chine et via les réseaux de distribution
de part enaires locaux. Diffusion additionnelle a Hong Kong et Taiwan. 100 pages. Périodicité
annuelle. Sortie en fin de premier semestre.

e-Mailings exclusifs (500 000 contacts touchés en 2007) et bannieres (4 000 000 de pages vues)
sur les sites chinois partena  ires

Codt de participation approximatif :

Variable selon | e support retenu (brochure et/ ou

Contact s : Jean-Michel HARZIC, Frédéric MAZENQ

web)

francegui d:e
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GRAND PUBLIC
CAMPAGNE DE COMMUNICATION

Multimeédia

Intitulé : Campagne Shopping en France

Descriptif : Campagne Internet et offline consacrée au theme du shopping en France
Objectif :

Atteindre les Offices Ladies de Taiwan et de Hong Kong et les motiver a se rendre en France pour
des shopping tours

Media/suppor t: Franceguide, sites locaux partenaires, flyer

Théme: Shopping en France

Date de lancement : Mars 2009

Durée de la campagne : 3 mois

Partenaires souhaités :

Destinations et tous partenaires liés au shopping (grands magasins, outlets, etc.) ; déve loppement

de partenariats avec un ou plusieurs TO | ocaux pour per|
plusieurs produits a théme shopping

Caractéristiques techniques :

Développement de contenus a theme shopping sur Franceguide

Visibilité Internet et of fline pour |l a campagne et |l es produits doba:
Cr®ation doéun flyer diffus® par | es agences partenaires
Co(t de participation approximatif : A déterminer

Contact s : Yolanda CHAN (Hong Kong) et Sophie WENG (Taiwan)



GRAND PUBLIC
CAMPAGNE DE COMMUNICATION

Internet

Intitulé : Campagne affichage sur Franceguide

Descriptif :

Achat de bannieres, boutons, articles ou dispositifs  sur les différentes versions de Franceguide
Chine

Objectif :

Maximiser la visibili té des partenaires sur Franceguide , soit en développant des contenus et
dispositifs sur  Franceguide , soit en assurant la promotion de leurs propres sites en chinois

Support : Franceguide

Taux de retour I'année précédente : ND

Théme: Tous thémes

Dat e de lancement : Toute | 6ann®e

Durée de la campagne : Formules mensuelles, semestrielles, annuelles

Partenaires souhaités : Tous partenaires

Caractéristiques techniques : Bannieres, boutons, dispositifs ou articles sur Franceguide

Co(t de participa tion approximatif :
Selon tarifs standard MDLF, vari ables selon for mat

Contact s :
Frédéric MAZENQ (Chine continentale), Yolanda Chan (Hong Kong), Sophie WENG (Taiwan)

et



GRAND PUBLIC
SALON

Intitulé : China Golf Show

Descriptif :
Salon consacré a la promotion des destinations et établissements touristiques ayant une offre de
séjours golf

Objectif :
Sensibiliser les amateurs chinois (ainsi que les professionnels et les médias assistant au salon) aux
possibilités de  séjours golf en France

Dates (début et fin): Mars 2009 (dates exactes a confirmer)

Périodicité : Annuelle

Lieu: Pékin

Théme/produit : Golf

Nb de pays présents en 2007 : Premiere participation en 2008 T données encore indisponibles
Nb de visit eurs en 2007 : Premiere participation en 2008 T données encore indisponibles

Nb de partenaires mini/maxi : 2/5

Type de partenaires souhaités : Etablissements, agences ou destinations ayant une offre golf
Surface espace France en 2007 : 18 m2

Colt de participation approximatif :
A confirmer ; possibilit¢ de tarifs préférentiels pour les partenaires participant également
brochure Golf in France

Date | imite doéiAceendirmérpt i on

Contact: Frédéric MAZENQ




GRAND PUBLIC

EDITION

(Acton 6zone Asie0, avec MDLF Asi e du
Intitulé : e-News |l etter Grand Public AClub Franceo

Descriptif :

E- Newsletter diffusée via Franceguide vers les contacts grand public (inscrits au Club France) des
différents bureaux MDLF concernés

Obj ectif : Communiquer directement vers la clientele chinoise (sinophone et anglophone) fidélisée

Media/support: Franceguide, sites locaux partenaires, flyer

Théme : Tous thémes touristiques adaptés au(x) marché(s) ciblé(s)

Format : e-Newsletter Club Franc e

Date(s): Toute | dann®e

Nombre d'envois 16

Taux de retour . Variable

Périodicité  : Bimestrielle (mais possibilité de lettre exclusive)

Caractéristiques techniques :

Quatre lettres différentes

Chine (chinois simplifié ) : 7000 contacts

Taiwan (chi nois traditionnel)  : 5300 contacts

Hong Kong (anglais)  : 4500 contacts

e-Newsletter Club France envoyée visa franceguide.com ; possibilit® do
| e

publicitaires; pasgsidlirtitc®eddenvoi conjoint sur
doAsi e kst (33000 contacts) avec tarif préférentiel

achat (
s | ettr

Partenaires souhaités : Tous partenaires
Codt de participation approximatif :

Tarif de base variable selon le format retenu (newsletter réguliere ou exclusive), le volume de
contenus et le s éventuels frais de traduction

Tarif group® pour | es partenaires souhaitant communiquer
Date limite : 1 mois avant envoi environ

Contact s :

Frédéric MAZENQ (Chine continentale), Yolanda Chan (Hong Kong), Sophie WENG (Taiwan),

Frédéric MEYER (Asie du Sud -est)

10



GRAND PUBLIC

EDITION

( Action O0zone Asiedb, avec MDLF Asi e
Intitulé : Invitation en France

Descriptif : Nouvelle brochure dbéappel grand public

o

Objectif:  Présenteruneintrodu cti on =~ | of fre touristique fran-ai
Type: Brochure dbdappel grand public

Théme : Destination France en général

Date de parution : Courant 2009

Périodicité : Annuelle

Langue(s) :

Chinois simplifié (Chine), traditionnel (Hong Kong et Taiwan) et anglais (Hong Kong et Asie du
Sud -est)

Tirage par langue(s) :
15 000 simplifié, 10 000 traditionnel, 5000 anglais

Plan de diffusion :

Diffusion sur toutes les opérations MDLF et sur les salons et événements ou MDLF est prése nte
Partenaires souhaités : Tous partenaires

Caractéristiques techniques : Insertions publicitaires ou publi -rédactionnels

Date limite : 2 mois avant parution

Co(t de participation approximatif :

A déterminer selon nombre et emplacement des pages ; ta rifs préférentiels pour les partenaires
présents dans plusieurs versions de cette brochure

Contact s :

Frédéric MAZENQ (Chine), Yolanda CHAN (Hong Kong), Sophie WENG (Taiwan)

11
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GRAND PUBLIC
EDITION

Intitulé : Discover France By Rall

Descriptif  : Brochure Grand Public

Objectif: Pr ®senter | 6offre touristique des r®gions autour du
Type :
Brochure appel / thématique Grand Public (et reprise des contenus de la brochure sur Franceguide )

Théme : Découverte des régions, v oyages en train
Date de parution : Printemps 1 été 2009
Périodicité : Annuelle

Langue(s) : Chinois traditionnel

Tirage par langue(s) : 10 000

Plan de diffusion :
Accueil des visiteurs du Bureau MDLF, salons et séminaires, agences de voyages, presse

Partenaires souhaités : Tous partenaires annonceurs

Caractéristiques techniques : A déterminer

Date limite : Juin 2009

Co(t de participation approximatif :

A partir de 1500 Euros (tarif wvariable selon | dempl aceme

Contact: Sophie WENG

12



GRAND PUBLIC

EDITION

Intitulé : Golfi n France

Descriptif : Brochure Grand Public pr®sentant | 6o0offre de touris
Objectif: Sensi biliser | es golfeurs chinois 7 |1 6offre tourist

Type : Brochure thématique Grand Pub lic

Théme : Golf en France

Date de parution : 1° semestre 2009
Périodicité : Annuelle

Langue(s) : Chinois

Tirage par langue(s) : 2500

Plan de diffusion :
Tournois de Golf organisés par Maison de la France, China Golf Show a Pékin, pdf télécha rgeable
sur Franceguide

Partenaires souhaités : Annonceurs pour pages publicitaires et publi -rédactionnels

Caractéristiques techniques :
Format et pagination exacte a déterminer

Date limite : Juin 2009

Codt de participation approximatif :
Selon fo rmat et nombre de pages ; tarif préférentiel pour les partenaires participant également au
salon China Golf Show

Contact: Jean-Michel HARZIC

13



PROFESSIONNELS

SALON

Intitulé : China Incentive Business Travel & Meetings (CIBTM)

Descriptif : Leprinci pal sal on professionnel d®di ® au Touri sme db©o
Objectif :

Pr®senter aux agents de voyage chinois sp®ciabkis®s | 6off
Dates (début et fin) : Juillet 2009 (dates exactes a confirmer)

Périodicité : Annu elle

Lieu: Pékin

Théme/produit : Touri sme doAffaires

Nb de pays présents en 2007 : Salon annulé en 2008 en raison des JO

Nb de visiteurs en 2007 : Salon annulé en 2008 en raison des JO

Nb de partenaires mini/maxi : 3/6

Type de partenaires souha ités :

Hitels, agences ou destinations ayant une offre touri sme
Surface espace France en 2007 : 18 m2 (& confirmer)

Co(t de participation approximatif :
A confirmer - tarif préférentiel pour les membres du CFTAR , A confirmer ainsi que pou r les
partenaires ®gal ement associ ®s au projet de campagne tou

Date | imite doéimmeendirmérpt i on

Contact: Frédéric MAZENQ

14



PROFESSIONNELS
SALON

Intitulé : Asia Luxury Travel Market (ALTM)

Descriptif :

Salonderéféren ce pour | e tourisme de | uxe en Asi elesa@aedeval ent
voyage hosted buyers proviennent de tous |l es pays de |
Japon, Australieé)

Objectif :  Présenter a des agents de voyage sélectionnés | 6offre fran-aise de touri si
Dates (début et fin): Dates exactes a confirmer, courant juin 2009

Périodicité : Annuelle

Lieu: Shanghai

Théme/produit : Tourisme de luxe

Nb de pays présents en 2007 : ND

Nb de visiteurs en 200 8 : Objectif fixé a 500 TO hosted buyers

Nb de partenaires mini/maxi : 3/9

Type de partenaires souhaités : Tous partenaires ayant une offre de tourisme de luxe

Surface espace France en 200 8 : 30 m2

Codt de participation approximatif : A confirmer (4000 Euros+)

Date |imite dbéismaiigptdwant: | dop®r ation environ

Contact s : Frédéric MAZENQ (Chine), Emmanuelle GILARDI (MDLF Paris)

15



PROFESSIONNELS
SALON

Intitulé : International Travel Exhibition (ITE)

Descriptif :
Principal salon généraliste du tourisme & Hong Kong, journées grand public et journées réservées
aux professionnels

Objectif :

Pr®senter | 6offre touristique fr angraadipsbkcdaHoxgKangent s de v o
Dates (début et fin): Dates exactes a confirmer, courant juin 2009

Périodicité : Annuelle

Lieu: Hong Kong

Théme/produit : Salon touristique généraliste

Nb de pays présents en 2007 : Environ 50

Nb de visiteurs en 2007 : Environ 10 000 professionnels et 60 000 visiteurs grand public

Nb de partenaires mini /maxi: 2/5

Type de partenaires souhaités : Tous partenaires

Surface espace France en 2007 : 18 m2

Codt de participation approximatif : A confirmer

Date |imite dbéismaiigptdwant: | op®r ation environ

Contact: Yolanda CHAN (Hong Kong)

16



PROFESSIONNELS
SALON

Intitulé : International Travel Fair (ITF)

Descriptif :

Principal salon généraliste du tourisme a Taiwan, journées grand public et journées réservées aux

professionnels

Objectif: Pr ®senter | 6of fr e t ouragestsde gpyage ef au grand ublis e  tiwanais
Dates (début et fin): Dates exactes a confirmer

Périodicité : Annuelle

Lieu: Taipei

Théme/produit : Salon touristique généraliste

Nb de pays présents en 2007 : ND

Nb de visiteurs en 2007 : ND

Nb de partenaires mini/maxi : 2/5

Type de partenaires souhaités : Tous partenaires

Surface espace France en 2007 : 18 m2

Codt de participation approximatif : A confirmer

Date Iimite dbéismaiigptdwant: | op®r ati on environ

Contact: Sophie WENG (Taiwan)

17




PROFESSIONNELS
WORKSHOP/BOURSES/SEMINAIRE

Intitulé : Club des Agents de Voyage

Descriptif :

Club organisé par MDLF et regroupant les directeurs généraux des principales agences de voyage
, Séminaires et

programmant la France ; possihilité pour de s partenaires de sponsoriser des soirées

autres événements avec les membres du Club

Objectif :

Développer des relations de confiance avec les décideurs chinois, encourager les meilleures
pratiques professionnelles, échanger des information s, présenter ses produits

Dates (début et fin): Toute | 6ann®e

Lieu : Pékin

Théme/produit : Tous thémes et produits
Nb de partenaires mini/maxi : 1/2
Type de partenaires souhaités : Tous partenaires

Codt de participation approximatif :
Variab le selon le nombre de personnes, le format de la réunion, les

Date | imite doéiRusieursinpotiison® | 6avance

Contact: Jean-Michel HARZIC

lieux utilisés, etc.

18




PROFESSIONNELS
WORKSHOP/BOURSES/SEMINAIRE

Intitulé : Tourisme France Chine (TFC)

Descriptif :
Tournée promotionnelle dans les trois principales villes émettrices de Chine et en option a Hong
Kong et Taiwan

Objectif :
Rencontrer les professionnels du tourisme et la presse dans les principales villes de Chine

Dates (débute  tfin):
Novembre ou décembre 2009, dates exactes a confirmer (une semaine pour la Chine continentale
et une deuxiéme semaine pour Hong Kong et Taiwan en option)

Périodicité : annuelle

Lieu(x) :  Pékin, Shanghai, Canton et en option Hong Kong et Taipei

Théme :

General, pr®sentation de | 6offre des partenaires en
Format :

Wor kshops, s®mi naires, rencontres avec |l a presse,
Taiwan)

Nb de participants attendus : 500

Nb de partenaires souhaités mini/maxi : 25-45

Codt de participation approximatif : A confirmer

Date | imite doéiDasexademtanfonmer (débutété 2009)

Contact: Frédéric MAZENQ

19
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PROFESSIONNELS
OPERATION DE DEMARCHAGE

Descriptif : Missions de prospection

Objectif :

Organisation de missions de prospection sur mesure pour les régions, villes, hételiers, etc.

comprenant au mi ni mum des d®mar chages ddbagences mai s p
presse ou autres actions selon les s ouhaits des partenaires

Date(s)
Toute | 6ann®e, dates exactes selon souhaits des partenai
des agences

Lieu(x) :  Pékin, Shanghai, Canton

Format: D®mar chages dbdagences e+ epagttes dpé&atiq r res erpoptisn (2

Co0t de participation approximatif :
Variable selon |l e temps de pr®paration et dbéaccompaghneme.

Date | i mite doiAusnoinsi3mdisiacant|adate souhaitée

Contact s : Frédéric MAZENQ (Chine), Yolanda CHAN ( Hong Kong), Sophie WENG (Taiwan)

20



PROFESSIONNELS
EDUCTOUR

Descriptif : Eductours T o ur i s mAdfairdsd

Voyages de familiarisation exclusifs pour les agents de voyage du secteur MICE

Objectif :

Permettre aux agents de voyage de découvrir co ncr tement sur Il e terrain | 060c¢
déaffaires des r®gions, des villes et des prestataires |
Media/support:

Possible tout au |l ong de | dann®e, : confirmer sel on | €
disponibilité du transport aérien e t le calendrier de travail du bureau

Théme :

D®couverte des r ®gi ons, des villes et des produits de t o
Type de participants : D®couverte des r®gions, des villes et des pr
Co(t de participation approximati f:

Prise en charge des frais dobéaccueil sur place et si n®cessaire
Contact s :

Frédéric MAZENQ (Pékin), Yolanda CHAN (Hong Kong), Sophie WENG (Taiwan)

21



PROFESSIONNELS
CAMPAGNE DE COMMUNICATION

Multimedia
Intitulé : Campagne de promotion du Tourisme d6Affaires
Descriptif :

Campagne de sensibilisation des agents de voyage et des entreprises chinoises au tourisme
déaffaires

Objectif :

Informer les agents de voyage et les décideurs des entreprises ¢ hinoises des possibilités de

touri sme doéoaffaires en France, notamment dans | e domai ne
Media/support:

Cr®ation déune brochure th®matiqgue Affaires Hnoislgadert enar i
dans ce domaine ; diffusion de cette bro chure directement a 3000 entreprises chinoises

conjointement avec le magazine ; exploitation des contenus sur franceguide.com

Théme: Touri sme doéaffaires, not amment | 6offre incentive

Date de lancement : Avril 2009

Durée de la campagne : 4 mois

Part enaires souhaités : Tous partenaires ayant wune offre tourisme d

Caractéristiques techniques :
Brochure (pagination exacte a déterminer , tirage 5 -8000 exemplaires ) avec possibilit® d
pages de publicité ou de publirédactionnel ; diffusio n additionnelle dans le cadre du salon CIBTM

Codt de participation approximatif :
Prise en charge des frais dobéaccuei l des r®dact ejgarifs et co
préférentiel pour les partenaires participant aussi au salon CIBTM

Contact :  Frédéric MAZENQ

22



PROFESSIONNELS
CAMPAGNE DE COMMUNICATION

( Action O0zone Asiedb, avec MDLF Asi e
Internet

Intitulé : Itinéraires de voyage

Descriptif :

Cr®ation et d®vel oppement déun nouv e aGhng Tawarg $ong etf c ommu
Singapour consacré a des itinéraires en régions

Objectif :
En proposant 3 itinéraires pour chaque région partenaire (découverte, repeaters et thématique),
aider les agents de voyage a développer des programmes mono -destinations F rance a forte

composante régionale

Media/support: Acces via les pages locales des MDLF concernées sur Franceguide.com

Théme : ltinéraires de voyage utilisables pour des produits packagés

Date de lancement : A déterminer
Durée de la campagne : lan
Partenaires souhaités : CRT, CDT et OT

Caractéristiques techniques :
Dispositif Franceguide avec 3 s®ries dobéarticles reprenant chacune un

Codt de participation approximatif : A déterminer

Contact : Frédéric Mazenq
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PROFESSIONNELS
EDI TI ON ( Etude, magazi ne, newsl ette

( Action O60zone Asiedb, avec MDLF Asi e
Intitulé : e- Newsletter Pro généraliste

Descriptif :

e-Newsl|l etter unigue aux agents de voyage de | aifusedande Chi

Franceguide
Objectif: I nf ormer |l es agents de voyage sur | 6offre touristigq
Type: e-newsletter

Théme : Tous themes touristiques

Date de parution : Tout au | ong de | 6ann®e

Périodicité  : trimestrielle

Langue(s) :

Chinois simplif i€ (Chine), traditionnel (Hong Kong et Taiwan) et anglais (Hong Kong et Asie du Sud -est)

Tirage par langue(s) :

Listes de contacts

Chine : 1000

Taiwan : 950

Asie du Sud -Est et Hong Kong: 2000

Plan de diffusion : Listes des contacts agences des différen ts bureaux MDLF
Partenaires souhaités : Tous partenaires
Caractéristiques techniques . e -newsletter Franceguide , possibilit® dbéachat do

boutons publicitaires
Date limite : 1 mois avant diffusion

Codt de participation approximatif :
Variab le selon le (s) marché(s) sélectionné(s), le format (bouton ou article) et les éventuels frais

de traduction ; tarif préférentiel pour les partenaires souhaitant communiquer sur plusieurs
marchés ; tarif groupé pour les partenaires souhaitant communiquer s ur | a Grande Chine e
du Sud Est

Contact s : Frédéric MAZENQ (Chine), Yolanda CHAN (Hong Kong), Sophie WENG (Taiwan)
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PROFESSIONNELS
EDITION (Etude, magazine, newsletter)

Intitulé : e-News |l etter Pro sp®ciale Tourisme dOoAffaires

Descripti  f:

e-Newsletter diffusée via Franceguide aux agents de voyage sp®cialis®s tour
Objectif :

I nformer |l es agents de voyage sur | d6offre fran-aise dans

Type : e-newsletter

Théme: Touri sme doaffaires

Dat e de parution : Tout au | ong de | 6ann®e

Périodicité : Semestrielle

Langue(s) : Chinois simplifié (Chine)

Tirage par langue(s) : Contacts Chine tourd20sme dobéaffaires
Plan de diffusion : Listes de contacts des agencesffargs®ci al i s®es en
Partenaires souhaités : Tous partenaires ayant une offre dans ce domaine

Caractéristiques techniques
e-newsletter Franceguide , possi bilit® déachat dbéarticles ou de bout ¢

Date limite : 1 mois avant diffusion

Co(t de partic  ipation approximatif :

Variable selon le format (bouton ou article) et les éventuels frais de traduction ; tarif préférentiel
pour | es partenaires ®gal ement pr®sents dans | a brochur
CIBTM

Contact: Frédéric MAZENQ
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PROFESSIONNELS
FICHIER

Descriptif : Fichier qualifié des agents de voyage

Objectif :  Possibilités de mailing ete  -mailings a la demande

Type de contacts: Responsables dbéagences de voyage
Nombre de contacts : Chine 1000 ; Hong Kong 800 ; Taiwan 950
Codt approximatif : Selon le format etletyped 6 envoi, | e nombre de contacts ¢

Contact s : Frédéric MAZENQ (Pékin), Yolanda CHAN (Hong Kong), Sophie WENG (Taiwan)
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