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PRESENTATION & STRATEGIE  
 

1 ï CONJONCTURE ECONOMIQUE ET TOURISTIQUE EN CHINE  
 

La forte croissance ®conomique observ®e ces derni¯res ann®es en Chine sôest maintenue et 

même renforcée en 2007, atteignant 11,5%. Les pronostics  des observateurs demeurent 

optimistes pour 2008, anticipant une stabilisation de la croissance autour de 10% environ.  

 

Parall¯lement, 2007 et 2008 ont vu une augmentation sensible de lôinflation, notamment au 

niveau d es loyers et de lôalimentation, en r®action entre autres ¨ lô®volution du mode de 

consommation des Chinois et donc ¨ lôaugmentation de la demande pour certains produits jusquô¨ 

présent moins recherchés.  

 

Avec lôaugmentation du revenu disponible, le march® touristique continue à se développer au 

même rythme que la croissance économique. Les écarts se creusent au sein de la population, 

amenant le Parti Communiste ¨ reformuler sa politique officielle autour de lôid®e dôune ç société 

harmonieuse  ». Le développe ment dôune classe moyenne mais surtout dô®lites ais®es alimente en 

retour celui du marché du tourisme de luxe et de haut de gamme.  

 

Lôautre segment en forte expansion est celui du tourisme dôaffaires, li® ¨ la bonne sant® et ¨ 

lôinternationalisation des entreprises chinoises, avec notamment la multiplication des séjours 

incentives ¨ lô®tranger. Les agences et d®partements sp®cialis®s Affaires se multiplient alors que 

la concurrence sôintensifie sur ce segment tr¯s recherch® des professionnels. 

 

Lôobtention par les USA du statut de destination ADS constitue une forte stimulation pour le 

marché et rendra nécessaire un investissement accru pour faire face à cette nouvelle 

concurrence.  

 

Dans ce contexte de durcissement de la concurrence, lôEurope continue cependant à séduire la 

clientèle chinoise, notamment sur la saison été. La France demeure la destination incontournable 

en Europe occidentale, aussi bien pour les séjours multi -destinations que pour les nouveaux 

segments Luxe et Affaires, deux thématiques sur le squelles la France est fortement positionnée 

en Chine.  
 
 

2 ï ORIENTATIONS STRATEGIQUES  
 

Les orientations strat®giques pour 2009 sôinscrivent dans le prolongement des actions mises en 

route dès 2007 en réponse au développement des clientèles luxe et affair es.  

 

La démarche de promotion touristique vers la clientèle de haut de gamme sera maintenue avec 

des actions capables de toucher directement ces voyageurs aux budgets très importants. 

Lôoptimisation de la diffusion de la brochure Destination Luxe permettra dôatteindre directement 

les demandeurs de visas Affaires en Chine continentale ainsi que les clientèles de haut de gamme 

de Hong Kong et Taiwan.  

 

La promotion de  la thématique golf liée à cette démarche luxe, sera poursuivie, avec un 

développement du Fren ch Golf Open pour toucher en plus le marché émergent de Chengdu.  

 

Le plan dôaction tourisme dôaffaires sera reconduit et centr® sur le salon CIBTM, toujours dans 

une démarche visant à toucher les agents spécialisés mais également les entreprises chinoises 

susceptibles dôorganiser des incentives. 

 

Afin de permettre aux partenaires une optimisation de leurs budgets (visibilité maximale sur les 

diff®rents march®s de lôespace chinois), nous proposons en 2009 des actions et donc des offres 
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de promotion conjointe s ¨ la Chine continentale, ¨ Hong Kong, ¨ Taiwan, mais aussi ¨ lôAsie du 

Sud Est.  

 

Les relations avec la Presse seront renforcées et modernisées avec le dével oppement de lôEspace 

Presse de F ranceguide.  

 

Enfin, un nouveau dispositif consacré à des itinérair es régionaux de différents niveaux de 

complexité sera mis en ligne sur to utes les versions chinoises de F ranceguide afin dôaider les 

agents de voyage à programmer des produites mono -destination France et de découverte des 

régions.  
 
 

3 ï MARCHES DE TAIWAN E T DE HONG KONG  
 

Avec les bonnes performances des économies locales, Hong Kong et Taiwan connaissent 

®galement une croissance de leurs march®s touristiques ¨ lôexport. 

 

Les clientèles évoluent aussi qualitativement. Taiwan connaît ainsi un fort développemen t de la 

clientèle Jeunes qui voyage de plus en plus tôt et de plus en plus souvent vers des destinations 

long courrier.  

 

Même si la clientèle Groupes demeure importante sur ce marché, Hong Kong assiste à une forte 

progression de la clientèle FIT.  

 

Les acti ons classiques de promotion vers les professionnels et le grand public seront maintenues 

mais compl®t®es dôune part par une extension ¨ Hong Kong et Taiwan des promotions tourisme 

de haut de gamme organis®es en Chine, et dôautre part par un renforcement des actions Internet 

sur les deux marchés insulaires, notamment sur le thème du shopping.  

 

Grâce au travail en commun réalisé dans le cadre de la zone Asie, les démarches entreprises sur 

les trois marchés de la Grande Chine seront complétées par le développe ment dôactions 

conjointes avec Singapour et lôAsie du Sud-Est : les partenaires auront ainsi la possibilité 

dôacqu®rir une visibilit® sur plusieurs march®s de langue anglaise ¨ la fois dans des conditions 

flexibles et avantageuses.  
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GRAND PUBLIC   

EVENEMENTIEL 
 

 

 

Intitulé  :   French Golf Open  

 

 

Descriptif  :   
Tournoi de golf organisé dans 4 villes chinoises avec une finale en France  ; les   gagnants sélectionnés se 
rendent en France accompagn®s de journalistes ainsi que dôun agent de voyage partenaire qui commercialise 
ensuite un produit basé sur leur itinéraire  

 

 

Objectif(s)  :   

Tournoi de golf organisé dans 4 villes chinoises avec une finale en France  ; les gagnants 

sélectionnés se rendent en France accompagnés de journalist es ainsi que dôun agent de voyage 

partenaire qui commercialise ensuite un produit basé sur leur itinéraire  

 

 

Dates (début et fin) :   

4 tournois ¨ P®kin, Shanghai, Canton et Chengdu durant lô®t® avec finale ¨ lôautomne en France 

 

 

Lieu  :   

4 Golfs clubs tr ès sélectifs en Chine et finale en France dans une ville partenaire ayant une offre 

golf de très haut de gamme  

 

 

Thème/produit  : Golf  et tourisme de luxe  

 

 

Nombre de partenaires mini/maxi  : 1 / 4  

 

 

Type de partenaires souhaités  :  

Destinations, golfs et hô teliers pouvant accueillir la finale et faire partie de lôitin®raire des 

gagnants, tous partenaires ayant une offre haut de gamme souhaitant °tre associ®s ¨ lôensemble 

du tournoi   

 

 

Coût de participation estimé: Sur devis selon le type de visibilité souha ité  

 

 

Date limite dôinscription : Fin 2008 ï début 2009  

 

 

Contact  :  Jean-Michel HARZIC  

 

 

CHINE                                                   
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GRAND PUBLIC   

   EVENEMENTIEL 
 

 

 

Intitulé  :   Hong Kong French Week  

 

 

Descriptif  :  Ensemble dô®v®nements grand public consacr®s ¨ la France 

 

 

Objectif(s)  :   

Profi ter de la présentation de la France sous tous ses aspects (gastronomie, cul ture, art, etc.) au 

public hong kongais pour le sensibiliser ¨ lôoffre touristique fran­aise 

 

 

Dates (début et fin) : N.D .  

 

 

Lieu  : Hong  Kong (sites divers)  

 

 

Thème/produit  : Destina tion  France en général  

 

 

Nombre de partenaires mini/maxi  : 2 /5  

 

 

Type de partenaires souhaités  : Tous partenaires   

 

 

Coût de participation approximatif :  

A confirmer selon degr® et forme dôimplication du partenaire  

 

 

Date limite dôinscription : A confirm er  

 

 

Contact  :  Yolanda CHAN  

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

HONG KONG                                                   
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GRAND PUBLIC   

   CAMPAGNE DE COMMUNICATION  

  Multimédia   
 

 

 

Intitulé  :   Campagne destination Prestige 2009  

 

 

Descriptif  :   

Campagne consacrée au tourisme de haut de gamme, comprenant deux volets  :  

Publication et diffusion dôune brochure dédiée, diffusée directement à une clientèle ciblée, 

notamment les demandeurs de visas Affaires . 

Campagne Internet  bas®e sur le dispositif Luxe de franceguide.com et sôappuyant sur des 

mailings directs via des sites partenaires dan s les domaines de la finance, des affaires et de la 

mode . 

 

 

Objectif(s)  :   

Atteindre directement la clientèle de haut de gamme et positionner la France comme la 

destination incontournable pour le tourisme de luxe  

 

 

Media/support:  Brochure, Franceguide , pl usieurs sites chinois  

 

 

Thème: Tourisme de prestige  

 

 

Date de lancement :   Mars 2009  

 

 

Durée de la campagne : 1 an  

 

 

Partenaires souhaités :  

Destinations, hôteliers, réceptifs, activités, loueurs de limousines, sites touristiques 

patrimoniaux, etc. ayant  un positionnement haut de gamme  

 

 

Caractéristiques techniques :  

Brochure de haute qualité, tirage de 30 000 exemplaires diffusés directement vers les 

demandeurs de visas Affaires, sur les opérations MDLF en Chine et via les réseaux de distribution 

de part enaires locaux. Diffusion additionnelle à Hong Kong et Taiwan. 100 pages. Périodicité 

annuelle. Sortie en fin de premier semestre.  

e-Mailings exclusifs (500 000 contacts touchés en 2007) et bannières (4 000 000 de pages vues)  

sur les sites chinois partena ires  

 

 

Coût de participation approximatif :  

Variable selon le support retenu (brochure et/ou web) et le nombre de pages ou dôarticles web 

 

 

Contact s :  Jean-Michel HARZIC, Frédéric MAZENQ  

CHINE 
HONG KONG   TAIWAN 
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GRAND PUBLIC  
CAMPAGNE DE COMMUNICATION  

Multimédia  

 

 
Intitulé :  Campagne Shopping en France  

 

 

Descriptif :  Campagne Internet et offline consacrée au thème du shopping en France  

 

 

Objectif :  

Atteindre les Offices Ladies de Taiwan et de Hong Kong et les motiver à se rendre en France pour 

des shopping tours  

 

 

Media/suppor t:  Franceguide, sites locaux partenaires, flyer  

 

 

Thème:  Shopping en France  

 

 

Date de lancement :  Mars 2009  

 

 

Durée de la campagne :  3 mois  

 

 

Partenaires souhaités :  

Destinations et tous partenaires liés au shopping (grands magasins, outlets, etc.)  ; déve loppement 

de partenariats avec un ou plusieurs TO locaux pour permettre la cr®ation et la diffusion dôun ou 

plusieurs produits à thème shopping  

 

 

Caractéristiques techniques :   

Développement de contenus à thème shopping sur Franceguide  

Visibilité Internet et offline pour la campagne et les produits dôagence qui en seront d®riv®s 

Cr®ation dôun flyer diffus® par les agences partenaires 

 

 

Coût de participation approximatif : A déterminer  

 

 

Contact s :  Yolanda CHAN (Hong Kong) et Sophie WENG (Taiwan)  

 
 

 

 

 
 
 

 
 

@ 

HONG KONG TAIWAN 
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GRAND PUBLIC  
CAMPAGNE DE COMMUNICATION  
Internet  

 

 

 
Intitulé :  Campagne affichage sur Franceguide  

 

 

Descriptif :   

Achat de bannières, boutons,  articles ou dispositifs sur les différentes versions de Franceguide    

Chine  

 

 

Objectif :  

Maximiser la visibili té des partenaires sur Franceguide , soit en développant des contenus et 

dispositifs sur Franceguide , soit en assurant la promotion de leurs propres sites en chinois  

 

 

Support : Franceguide  

 

 

Taux de retour l'année précédente  :  ND  

 

 

Thème :  Tous thèmes  

 

 

Dat e de lancement :  Toute lôann®e 

 

 

Durée de la campagne :  Formules mensuelles, semestrielles, annuelles  

 

 

Partenaires souhaités : Tous partenaires  

 

 

Caractéristiques techniques :  Bannières, boutons, dispositifs ou articles sur Franceguide  

 

 

Coût de participa tion approximatif :  

Selon tarifs standard MDLF, variables selon format et dur®e de lôaffichage 

 

 

Contact s :   

Frédéric MAZENQ (Chine continentale), Yolanda Chan (Hong Kong), Sophie WENG (Taiwan)  

 

 

 
 
 
 
 

 

CHINE     
TAIWAN   HONG KONG    

@ 
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GRAND PUBLIC  
SALON  

 

 
Intitulé :  China Golf Show  

 

 

Descriptif :   

Salon consacré à la promotion des destinations et établissements touristiques ayant une offre de 

séjours golf  

 

 

Objectif :   

Sensibiliser les amateurs chinois (ainsi que les professionnels et les médias assistant au salon) aux 

possibilités de  séjours golf en France  

 

 

Dates (début et fin):  Mars 2009 (dates exactes à confirmer)  

 

 

Périodicité :  Annuelle  

 

 

Lieu :  Pékin  

 

 

Thème/produit :  Golf  

 

 

Nb de pays présents en 2007 :  Première participation en 2008 ï données encore indisponibles  

 

 

Nb de visit eurs en 2007  :  Première participation en 2008 ï données encore indisponibles  

 

 

Nb de partenaires mini/maxi :  2/5  

 

 

Type de partenaires souhaités : Etablissements, agences ou destinations ayant une offre golf  

 

 

Surface espace France en 2007 :  18 m2  

 

 

Coût de participation approximatif :  

A confirmer  ; possibilité de tarifs préférentiels pour les partenaires participant également à la 

brochure Golf in France  

 

 

Date limite dôinscription : A confirmer  

 

 

Contact :  Frédéric MAZENQ  
 

CHINE 
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GRAND PUBLIC  
EDITION  

(Acti on ózone Asieô, avec MDLF Asie du Sud Est) 

 

 

 
 

 

Intitulé :  e-Newsletter Grand Public ñClub Franceò 

 
 

Descriptif :  

E-Newsletter diffusée via Franceguide  vers les contacts grand public (inscrits au Club France) des 

différents bureaux MDLF concernés  

 

Obj ectif : Communiquer  directement vers la clientèle chinoise (sinophone et anglophone) fidélisée  

 

Media/support:  Franceguide, sites locaux partenaires, flyer  

 

Thème :  Tous thèmes touristiques adaptés au(x) marché(s) ciblé(s)  

 

Format  : e-Newsletter Club Franc e 

 

Date(s) :  Toute lôann®e 

 

Nombre d'envois  :  6 

 

Taux de retour  :  Variable  

 

Périodicité  :  Bimestrielle (mais possibilité de lettre exclusive)  

 

Caractéristiques techniques :   

Quatre lettres différentes  :  

Chine (chinois simplifié )  : 7000 contacts  

Taiwan (chi nois traditionnel)  : 5300 contacts  

Hong Kong (anglais)  : 4500 contacts  

e-Newsletter Club France envoyée visa franceguide.com  ; possibilit® dôachat de boutons 

publicitaires ou dôarticles ; possibilit® dôenvoi conjoint sur les lettres en anglais de Hong Kong et 

dôAsie du Sud-est (35 000 contacts) avec tarif préférentiel  

 

Partenaires souhaités : Tous partenaires  

 

Coût de participation approximatif :    

Tarif de base variable selon le format retenu (newsletter régulière ou exclusive), le volume de 

contenus et le s éventuels frais de traduction  

Tarif group® pour les partenaires souhaitant communiquer sur la Grande Chine et lôAsie du Sud Est 

 

Date limite  : 1 mois avant envoi environ  

 

Contact s :   

Frédéric MAZENQ (Chine continentale), Yolanda Chan (Hong Kong), Sophie WENG (Taiwan), 

Frédéric MEYER (Asie du Sud -est)  

 

 

@ 

CHINE  TAIWAN  HONG KONG  
+ option ASIE DU SUD EST 
+ option ASIE DU SUD-EST 
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          GRAND PUBLIC  
EDITION  
(Action ózone Asieô, avec MDLF Asie du Sud Est) 

 

 

 
Intitulé :  Invitation en France  

 

 

Descriptif :  Nouvelle brochure dôappel grand public 

 

Objectif :  Présenter une introdu ction ¨ lôoffre touristique fran­aise, motiver le lecteur au d®part 

 

Type :  Brochure dôappel grand public 

 

Thème :  Destination France en général  

 

Date de parution :  Courant 2009  

 

Périodicité : Annuelle  

 

Langue(s) :   

 

Chinois simplifié (Chine), traditionnel  (Hong Kong et Taiwan) et anglais (Hong  Kong et Asie du 

Sud -est)  

 

Tirage par langue(s) :   

 

15 000 simplifié, 10 000 traditionnel, 5000 anglais  

 

Plan de diffusion :   

 

Diffusion sur toutes les opérations MDLF et sur les salons et événements ou MDLF est prése nte  

 

Partenaires souhaités : Tous partenaires  

 

Caractéristiques techniques : Insertions publicitaires ou publi - rédactionnels  

 

Date limite :  2 mois avant parution  

 

Coût de participation approximatif :  

 

A déterminer selon nombre et emplacement des pages  ; ta rifs préférentiels pour les partenaires 

présents dans plusieurs versions de cette brochure  

 

Contact s :  

 

Frédéric MAZENQ (Chine), Yolanda CHAN (Hong Kong), Sophie WENG (Taiwan)  

 

NOUVEAUTE ! 

CHINE   TAIWAN  HONG KONG 
+ ASIE DU SUD-EST 
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GRAND PUBLIC  
EDITION  

 

 
Intitulé :  Discover France By Rail  

 

 

Descriptif :  Brochure  Grand Public  

 

Objectif :  Pr®senter lôoffre touristique des r®gions autour du th¯me du voyage en train (TGV) 

 

Type :   

Brochure appel / thématique Grand Public  (et reprise des contenus de la brochure sur Franceguide )  

 

Thème :  Découverte des régions, v oyages en train  

 

Date de parution :  Printemps ï été 2009  

 

Périodicité : Annuelle  

 

Langue(s) :  Chinois traditionnel  

 

Tirage par langue(s) :  10 000  

 

Plan de diffusion :  

Accueil des visiteurs du Bureau MDLF, salons et séminaires, agences de voyages, presse  

 

Partenaires souhaités : Tous partenaires annonceurs  

 

Caractéristiques techniques : A déterminer  

 

Date limite :  Juin 2009  

 

Coût de participation approximatif :  

 

A partir de 1500 Euros (tarif variable selon lôemplacement de la page) 

 

Contact :  Sophie WENG  

 

TAIWAN 
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GRAND PUBLIC  
EDITION  

 

 
Intitulé :  Golf i n France  

 

 

Descriptif :  Brochure Grand Public pr®sentant lôoffre de tourisme golfique en France 

 

 

Objectif :  Sensibiliser les golfeurs chinois ¨ lôoffre touristique fran­aise 

 

 

Type :  Brochure thématique Grand Pub lic  

 

 

Thème :  Golf en France  

 

 

Date de parution :  1er  semestre 2009  

 

 

Périodicité : Annuelle  

 

 

Langue(s) :  Chinois  

 

 

Tirage par langue(s) :  2500  

 

 

Plan de diffusion :   

Tournois de Golf organisés par Maison de la France, China Golf Show à Pékin, pdf télécha rgeable 

sur Franceguide  

 

 

Partenaires souhaités : Annonceurs pour pages publicitaires et publi - rédactionnels  

 

 

Caractéristiques techniques :  

Format et pagination exacte à déterminer  

 

 

Date limite :  Juin 2009  

 

 

Coût de participation approximatif :  

Selon fo rmat et nombre de pages  ; tarif préférentiel pour les partenaires participant également au 

salon China Golf Show  

 

 

Contact :  Jean-Michel HARZIC  

 

CHINE 
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PROFESSIONNELS  
SALON  

 

 

 
Intitulé :  China Incentive Business Travel & Meetings (CIBTM)  

 

 

Descriptif :  Le pri ncipal salon professionnel d®di® au Tourisme dôAffaires en Chine 

 

 

Objectif :   

Pr®senter aux agents de voyage chinois sp®cialis®s lôoffre fran­aise du Tourisme dôAffaires 

 

 

Dates (début et fin) :  Juillet  2009 (dates exactes à confirmer)  

 

 

Périodicité :  Annu elle  

 

 

Lieu :  Pékin  

 

 

Thème/produit :  Tourisme dôAffaires 

 

 

Nb de pays présents en 2007 :  Salon  annulé en 2008 en raison des JO  

 

 

Nb de visiteurs en 2007  :  Salon  annulé en 2008 en raison des JO  

 

 

Nb de partenaires mini/maxi :  3/6  

 

Type de partenaires souha ités :   

H¹tels, agences ou destinations ayant une offre tourisme dôaffaires 

 

 

Surface espace France en 2007 :  18 m2 (à confirmer)  

 

 

Coût de participation approximatif :  

A confirmer -  tarif préférentiel pour les membres du CFTAR , A confirmer  ainsi que pou r les 

partenaires ®galement associ®s au projet de campagne tourisme dôaffaires 

 

 

Date limite dôinscription : A confirmer  

 

 

Contact :  Frédéric MAZENQ  

 

 

 

CHINE 
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PROFESSIONNELS  
SALON  

 

 

 
Intitulé :  Asia Luxury Travel Market (ALTM)  

 

 

Descriptif :   

Salon de référen ce pour le tourisme de luxe en Asie, ®quivalent de lôILTM en France ; les agents de 

voyage hosted buyers proviennent de tous les pays de lôaire asiatique (Chine, Taiwan, Cor®e, 

Japon, Australieé) 

 

 

Objectif :  Présenter à des agents de voyage sélectionnés l ôoffre fran­aise de tourisme de luxe 

 

 

Dates (début et fin):  Dates exactes à confirmer, courant juin 2009  

 

 

Périodicité :  Annuelle  

 

 

Lieu :  Shanghai  

 

 

Thème/produit :  Tourisme de luxe  

 

 

Nb de pays présents en 2007 :  ND  

 

 

Nb de visiteurs en 200 8  :  Objectif fixé à 500 TO hosted buyers  

 

 

Nb de partenaires mini/maxi :  3/9  

 

 

Type de partenaires souhaités : Tous partenaires ayant une offre de tourisme de luxe  

 

 

Surface espace France en 200 8  :  30 m2  

 

 

Coût de participation approximatif : A confirmer (4000 Euros+)  

 

 

Date limite dôinscription : 3 mois avant lôop®ration environ 

 

 

Contact s :  Frédéric MAZENQ (Chine), Emmanuelle GILARDI (MDLF Paris)  
 

CHINE                                               
& TOUS MARCHES ASIATIQUES 
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PROFESSIONNELS  
SALON  

 

 
Intitulé :  International Travel Exhibition (ITE)  

 

 

Descriptif :   

Principal salon généraliste du  tourisme à Hong Kong, journées grand public et journées réservées 

aux professionnels  

 

 

Objectif :   

Pr®senter lôoffre touristique fran­aise aux agents de voyage et au grand public de Hong Kong  

 

 

Dates (début et fin):  Dates exactes à confirmer, courant juin  2009  

 

 

Périodicité :  Annuelle  

 

 

Lieu :  Hong Kong  

 

 

Thème/produit :  Salon touristique généraliste  

 

 

Nb de pays présents en 2007 :  Environ 50  

 

 

Nb de visiteurs en 2007  :  Environ 10 000 professionnels et 60 000 visiteurs grand public  

 

 

Nb de partenaires mini /maxi :  2/5  

 

 

Type de partenaires souhaités : Tous partenaires  

 

 

Surface espace France en 2007 :  18 m2  

 

 

Coût de participation approximatif : A confirmer  

 

 

Date limite dôinscription : 3 mois avant lôop®ration environ 

 

 

Contact :  Yolanda CHAN (Hong Kong)  
 
 

HONG KONG                                                   
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PROFESSIONNELS  
SALON  

 

 
Intitulé :  International Travel Fair (ITF)  

 

 

Descriptif :   

Principal salon généraliste du tourisme à Taiwan, journées grand public et journées réservées aux 

professionnels  

 

 

Objectif :  Pr®senter lôoffre touristique fran­aise aux agents de voyage et au grand public taïwanais  

 

 

Dates (début et fin):  Dates exactes à confirmer  

 

 

Périodicité :  Annuelle  

 

 

Lieu :  Taipei  

 

 

Thème/produit :  Salon touristique généraliste  

 

 

Nb de pays présents en 2007 :  ND  

 

 

Nb de visiteurs en 2007  :  ND  

 

 

Nb  de partenaires mini/maxi :  2/5  

 

 

Type de partenaires souhaités : Tous partenaires  

 

 

Surface espace France en 2007 :  18 m2  

 

 

Coût de participation approximatif : A confirmer  

 

 

Date limite dôinscription : 3 mois avant lôop®ration environ 

 

 

Contact :  Sophie  WENG (Taiwan)  
 

 
 

TAIWAN                                                   
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PROFESSIONNELS  
WORKSHOP/BOURSES/SEMINAIRE  

 

 
Intitulé :  Club des Agents de Voyage  

 

 

Descriptif :   

Club organisé par MDLF et regroupant les directeurs généraux des principales agences de voyage 

programmant la France  ; possibilité pour de s partenaires de sponsoriser des soirées , séminaires  et 

autres événements avec les membres du Club  

 

 

Objectif :  

Développer des relations de confiance avec les décideurs chinois, encourager les meilleures 

pratiques professionnelles, échanger des information s, présenter ses produits  

 

 

Dates (début et fin):  Toute lôann®e 

 

 

Lieu :  Pékin  

 

 

Thème/produit :  Tous  thèmes et produits  

 

 

Nb de partenaires mini/maxi :  1 / 2  

 

 

Type de partenaires souhaités :  Tous partenaires  

 

 

Coût de participation approximatif :  

Variab le selon le nombre de personnes, le format de la réunion, les lieux utilisés, etc.  

 

 

Date limite dôinscription :  Plusieurs  mois ¨ lôavance 

 

 

Contact :  Jean-Michel HARZIC  

 

 

 

 

CHINE                                                   



 
 

19  
 

PROFESSIONNELS  
WORKSHOP/BOURSES/SEMINAIRE  

 

 

 
 

Intitulé :  Tourisme France Chine (TFC)  

 

 

Descriptif :   

Tournée promotionnelle dans les trois principales villes émettrices de Chine et en option à Hong 

Kong et Taiwan  

 

 

Objectif :  

Rencontrer les professionnels du tourisme et la presse dans les principales villes de Chine  

 

 

Dates (début e t fin):   

Novembre ou décembre 2009, dates exactes à confirmer (une semaine pour la Chine continentale 

et une deuxième semaine pour Hong Kong et Taiwan en option)  

 

 

Périodicité :  annuelle  

 

 

Lieu(x) :  Pékin, Shanghai, Canton et en option Hong Kong et Taipei  

 

 

Thème :   

General, pr®sentation de lôoffre des partenaires en la resituant dans lôensemble de lôoffre fran­aise 

 

 

Format :   

Workshops, s®minaires, rencontres avec la presse, d®marchages dôagences (¨ Hong Kong et 

Taiwan)  

 

 

Nb de participants attendus :  500  

 

 

Nb de partenaires souhaités mini/maxi :  25 -45  

 

 

Coût de participation approximatif :  A confirmer  

 

 

Date limite dôinscription : Date exacte à confirmer (début été 2009)  

 

 

Contact :  Frédéric MAZENQ  

CHINE 
HONG KONG   TAIWAN 
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PROFESSIONNELS  
OPERATION DE DEMARCHAGE  

 

 

 
Descriptif :  Missions de prospection  

 

 

 

Objectif :  

Organisation de missions de prospection sur mesure pour les régions, villes, hôteliers, etc. 

comprenant au minimum des d®marchages dôagences mais pouvant inclure des op®rations de 

presse ou autres actions selon les s ouhaits des partenaires  

 

 

Date(s)  

Toute lôann®e, dates exactes selon souhaits des partenaires et calendrier de travail du bureau et 

des agences  

 

 

Lieu(x) :  Pékin, Shanghai, Canton  

 

 

Format :  D®marchages dôagences en petits groupes (2-4) et autres opératio ns en option  

 

 

Coût de participation approximatif :  

Variable selon le temps de pr®paration et dôaccompagnement par le personnel MDLF 

 

 

Date limite dôinscription : Au moins 3 mois avant la date souhaitée  

 

 

Contact s :  Frédéric MAZENQ (Chine), Yolanda CHAN ( Hong Kong), Sophie WENG (Taiwan)  
 

 

 

 

 

 

 

 

CHINE 
HONG KONG   TAIWAN 
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PROFESSIONNELS  
EDUCTOUR  
 
 

 
Descriptif :  Eductours Tourisme dôAffaires   

 

Voyages de familiarisation exclusifs pour les agents de voyage du secteur MICE  

 

 

Objectif :   

Permettre aux agents de voyage de découvrir co ncr¯tement sur le terrain lôoffre de tourisme 

dôaffaires des r®gions, des villes et des prestataires locaux 

 

 

Media/support:   

Possible tout au long de lôann®e, ¨ confirmer selon les souhaits des partenaires r®ceptifs, la 

disponibilité du transport aérien e t le calendrier de travail du bureau  

 

 

Thème :   

D®couverte des r®gions, des villes et des produits de tourisme dôaffaires 

 

 

Type de participants :  D®couverte des r®gions, des villes et des produits de tourisme dôaffaires 

 

 

Coût de participation approximati f :  
Prise en charge des frais dôaccueil sur place et si n®cessaire des billets dôavion 

 

 

Contact s :  

Frédéric MAZENQ (Pékin), Yolanda CHAN (Hong Kong), Sophie WENG (Taiwan)  

 

 

 
 

CHINE 

HONG KONG   TAIWAN 
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PROFESSIONNELS  
CAMPAGNE DE COMMUNICATION  

Multimedia   

 

 
Intitulé :  Campagne de promotion du Tourisme dôAffaires 

 

 

Descriptif :   

Campagne de sensibilisation des agents de voyage et des entreprises chinoises au tourisme 

dôaffaires 

 

 

Objectif :   

Informer les agents de voyage et les décideurs des entreprises c hinoises des possibilités de 

tourisme dôaffaires en France, notamment dans le domaine des incentives 

 

 

Media/support:   

Cr®ation dôune brochure th®matique Affaires en partenariat avec un grand magazine chinois leader 

dans ce domaine  ;  diffusion de cette bro chure directement à 3000 entreprises chinoises  

conjointement avec le magazine  ; exploitation des contenus sur franceguide.com  

 

 

Thème :  Tourisme dôaffaires, notamment lôoffre incentive 

 

 

Date de lancement :  Avril 2009  

 

 

Durée de la campagne :  4 mois  

 

 

Part enaires souhaités :  Tous partenaires ayant une offre tourisme dôaffaires 

 

 

Caractéristiques techniques :   

Brochure (pagination exacte à déterminer , tirage 5 -8000 exemplaires ) avec possibilit® dôachat de 

pages de publicité ou de publirédactionnel  ; diffusio n additionnelle dans le cadre du salon CIBTM  

 

 

Coût de participation approximatif :  

Prise en charge des frais dôaccueil des r®dacteurs et co¾t variable selon le nombre de pages ; tarif 

préférentiel pour les partenaires participant aussi au salon CIBTM  

 

 

Contact :  Frédéric MAZENQ  

 

 

 

 

 

CHINE                                                   
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PROFESSIONNELS  
CAMPAGNE DE COMMUNICATION  

(Action ózone Asieô, avec MDLF Asie du Sud Est) 

Internet  

 

 

 

 

 
Intitulé :  Itinéraires de voyage  

 

 

Descriptif :   

Cr®ation et d®veloppement dôun nouveau dispositif commun aux sites Chine, Taiwan, Hong et 

Singapour consacré à des itinéraires en régions  

 

 

Objectif :   

En proposant 3 itinéraires pour chaque région partenaire (découverte, repeaters et thématique), 

aider les agents de voyage à développer des programmes mono -destinations F rance à forte 

composante régionale  

 

 

Media/support:  Accès via les pages locales des MDLF concernées sur Franceguide.com  

 

 

Thème :  Itinéraires de voyage utilisables pour des produits packagés  

 

 

Date de lancement :  A déterminer  

 

 

Durée de la campagne :  1 an  

 

 

Partenaires souhaités :  CRT, CDT et OT  

 

 

Caractéristiques techniques :   

Dispositif Franceguide  avec 3 s®ries dôarticles reprenant chacune un des niveaux dôitin®raires 

 

 

Coût de participation approximatif :  A déterminer  

 

 

Contact  :  Frédé ric Mazenq  

 

 

 
 

@ 

CHINE TAIWAN HONG KONG    
+ ASIE DU SUD-EST 

NOUVEAUTE ! 
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PROFESSIONNELS  
EDITION (Etude, magazine, newsletter, é)  

 

 (Action ózone Asieô, avec MDLF Asie du Sud Est) 
 

 

 
 

 

Intitulé : e- Newsletter Pro généraliste  

 

 

Descriptif :  

e-Newsletter unique aux agents de voyage de la Grande Chine et de lôAsie du Sud Est, diffusée via 

Franceguide  

 

Objectif : Informer les agents de voyage sur lôoffre touristique fran­aise 

 

Type:  e-newsletter  

 

Thème : Tous thèmes touristiques  

 

Date de parution : Tout au long de lôann®e 

 

Périodicité :  trimestrielle  

 

Langue(s) :  
Chinois simplif ié (Chine), traditionnel (Hong Kong et Taiwan) et anglais (Hong Kong et Asie du Sud -est)  

 

Tirage par langue(s) :  

Listes de contacts  :  

Chine  : 1000  

Taiwan  : 950  

Asie du Sud -Est et Hong Kong: 2000  

 

Plan de diffusion : Listes des contacts agences des différen ts bureaux MDLF  

 

Partenaires souhaités : Tous partenaires  

 

Caractéristiques techniques : e -newsletter Franceguide , possibilit® dôachat dôarticles ou de 

boutons publicitaires  

 

Date limite : 1 mois avant diffusion  

 

Coût de participation approximatif :  

Variab le selon le (s) marché(s) sélectionné(s), le format (bouton ou article) et les éventuels frais 

de traduction  ; tarif préférentiel pour les partenaires souhaitant communiquer sur plusieurs 

marchés  ; tarif groupé pour les partenaires souhaitant communiquer s ur la Grande Chine et lôAsie 

du Sud Est  

 

Contact s :  Frédéric MAZENQ (Chine), Yolanda CHAN (Hong Kong), Sophie WENG (Taiwan)  

CHINE   TAIWAN  HONG KONG     
+ ASIE DU SUD-EST 
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PROFESSIONNELS  
EDITION (Etude, magazine, newsletter)  

 

 
 

 

Intitulé : e-Newsletter Pro sp®ciale Tourisme dôAffaires 

 

 

Descripti f :  

e-Newsletter diffusée via Franceguide  aux agents de voyage sp®cialis®s tourisme dôaffaires 

 

 

Objectif :  

Informer les agents de voyage sur lôoffre fran­aise dans le domaine du tourisme dôaffaires 

 

 

Type : e-newsletter  

 

 

Thème : Tourisme dôaffaires 

 

 

Dat e de parution : Tout au long de lôann®e 

 

 

Périodicité : Semestrielle  

 

 

Langue(s) : Chinois simplifié (Chine)  

 

 

Tirage par langue(s) :  Contacts Chine tourisme dôaffaires : 420  

 

 

Plan de diffusion : Listes de contacts des agences sp®cialis®es en tourisme dôaffaires  

 

 

Partenaires souhaités : Tous partenaires ayant une offre dans ce domaine  

 

 

Caractéristiques techniques :  

e-newsletter Franceguide , possibilit® dôachat dôarticles ou de boutons publicitaires 

 

 

Date limite : 1 mois avant diffusion  

 

 

Coût de partic ipation approximatif :  

Variable selon le format (bouton ou article) et les éventuels frais de traduction  ; tarif préférentiel 

pour les partenaires ®galement pr®sents dans la brochure Tourisme dôAffaires et/ou sur le salon 

CIBTM  

 

 

Contact :  Frédéric MAZENQ  
 

CHINE    

NOUVEAUTE ! 
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PROFESSIONNELS  
FICHIER  

 

 
Descriptif :  Fichier qualifié des agents de voyage  

 

 

Objectif :  Possibilités de mailing et e -mailings à la demande  

 

 

Type de contacts:  Responsables dôagences de voyage 

 

 

Nombre de contacts :  Chine 1000  ; Hong Kong 800  ; Taiwan  950  

 

 

Coût approximatif : Selon le format et le type d ôenvoi, le nombre de contacts cibl®sé 

 

 

Contact s :  Frédéric MAZENQ (Pékin), Yolanda CHAN (Hong Kong), Sophie WENG (Taiwan)  
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